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Santrauka. Straipsnyje nagriné¢jama kiirybiniy industrijy savoka, termino variacijos skirtingose Salyse, pristatomas kiirybos
ekonomikos reiskinys, analizuojamos kiirybiniy industrijy klasifikavimo sistemos ir modeliai XXI a. kiirybos ekonomikos
kontekste. Remiamasi UNCTAD kirybos ekonomikos analize. Kiirybinés industrijos grindziamos kiirybinio turinio gamybos
ciklais, kuriuose pasitelkiamas ktirybingumas ir intelektinis kapitalas; tai ziniomis paremta veikla, apimanti materialiy pro-
dukty ir nematerialios intelektinés ar meninés paslaugos kiirima. Pagal UNCTAD Kklasifikacija skiriamos keturios kiirybiniy
industriju grupés (paveldas, menai, medijos ir funkciniai kiiriniai), kurios skaidomos i smulkesnius pogrupius. Pasaulyje kii-
rybiniy industrijy tyrimuose remiamasi keturiais modeliais: UK DCMS, simboliniy teksty, koncentriniy raty, WIPO autoriy
teisiy. Atsizvelgiant i i§vardintus modelius, sudaromos prielaidos kiirybiniy industriju sri¢iy klasifikacijai ir kompleksiniams

tarpdalykiniams tyrimams.

Reik$miniai ZodZiai: kirybinés industrijos, kiirybos ekonomika, klasifikavimo sistemos, kiirybiniy industrijy modeliai.

Ivadas

Kirybos ekonomika — XXI a. ekonomikos reiskinys,
grindziamas sudétingu, simboliniu vartojimu ir naujyju
socialiniy, kultiiriniy, technologiniy poreikiy tenkinimu.
Niudienos vartojimas kei¢ia savo savybes kasdieninio
vartojimo kontekste. KairybisSkumas tampa ne tik meno
dalimi, bet vis svarbesniu indéliu { visus sektorius, kur kul-
tiriné medziaga arba ,.turinio gamyba“ tampa konkuren-
cinio pranasumo pagrindu globalioje rinkos ekonomikoje
(Levickaité 2010: 67). Nauji gyvenimo stiliai formuoja
tantys rinkos poreikiai formuoja naujas uzduotis mediju,
komunikacijy, technologijy, iSradimy srityse. Pasaulyje
didé¢ja iSlaidos ,,vartojimo dél malonumo* paslaugoms — {
Siq sritj persiorientuoja leidybos, medijy, mados, programi-
nés irangos, turizmo, sporto, dizaino, zaidimy industrijos.
(Alas 2008: 281). Plétodamos veikla, organizacijos privalo
nustatyti turima ir reikalinga savo nariy kompetencija
(Palaimaité, Radzevié¢iené 2009: 50); ekonomika tampa
grindziama inovacijomis ir kiirybiSkumu, formuojami
nauji darbo jégos metodai ir rysiai (Karnitis 2006: 95),
ieSkoma iseiCiy, kaip efektyviai konkuruoti kuriant ne-
apcéivopiama vert¢ (Chlivickas, Smaliukiené 2009: 141),
nes vertybinéms orientacijoms keisti reikia daug pastangy
(Zabielaviciené¢ 2008: 262). Inovacijos suvokiamos ne
tik kaip technologinés naujovés, bet ir kaip rinkodaros,
proceso, valdymo metody, produkty inovacijos (Strazdas,

Bareika 2010: 97). Kairybos ekonomikos apimtys sparciai
auga: kuriamos naujos darbo vietos, formuojami kintantys
rinkos poreikiai ir drauge reaguojama | naujai kylancius
visuomenés likescius.

Kirybos ekonomika remiasi daugiau idéjy nei fiziniu
kapitalu. Jos plétotés pagrindas — informacijos ir naujuyjy
medijy kiirybos rezultatas. Naujasis informacinis turinys ir
skaitmeninés technologijos atveria naujas erdves ir mazina
iSlaidas. Kiirybos ekonomika pasizymi savybe vartoti infor-
macija, taip pat kurti nauja ir nuosava informacijos turinj.
Kita savybé — augantis interaktyvumo poreikis, kai kiirybos
produkto kiiréjas ir jo vartotojas yra susaistomi tarpusavyje
saveikaujancias saitais. C. Fillas §] procesa apibiidina kaip
,-abipusi susisaistyma (Fill 2009). Paskutiniaisiais metais
yra pasitlyta keletas skirtingy modeliy, kaip sistemingai
suprasti kiirybiniy industrijy struktiirines savybes, kokios
sistemos pagrindu klasifikuoti $i naujaji reiskini. Lietuvoje
kiirybinés industrijos tirtos mazai, fragmentiskai, daugiau-
siai — meny, medijy, filosofijos kontekste. Straipsnio tiks-
las — pristatyti teorines kiirybiniy industriju klasifikavimo
sistemas ir modelius, kuriy pagrindu yra atliekami taikomieji
tarpdalykiniai mokslo tyrimai Vakary pasaulio mokyklose.

Kiirybinés industrijos ir
ju poveikis Salies tikiui

Atsizvelgiant i Sali, termino kirybinés industrijos varto-
jimas varijuoja. Si savoka palyginti nesena. Ji pasirodé
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Australijoje 1994 m., paskelbus pirmaji tokio tipo prane-
§ima ,,Kiirybinga tauta“ (angl. Creative Nation) (1994).
Pranesimas buvo isSplatintas kiirybiniy industrijy strategijos
kiiréjy Jungtingje Karalystéje 1997 m., kai vyriausybé su
Kultiiros, medijy ir sporto departamentu (angl. Department
of Media, Culture and Sports, toliau — DMCS) ikaré
Kirybiniy industrijy ypatingosios paskirties komiteta.
Pazymétina, kad savoka kirybinés industrijos nuo to
laiko kito ir prasiplété uz meny sferos riby bei priartéjo
prie potencialiai komerciniy veiklos sri¢iy, kurios iki Siol
Vakary pasaulyje buvo analizuojamos daugiausia ekono-
mikos mokslo kontekste. ,,Kiirybingoje tautoje* (1994)
akcentuojama, kad be vieningos politikos nejmanoma
puoseléti kiirybos ir kiirybingos tautos, i$saugoti kiirybos
identiteto. Po keleriy mety ivykdytas politinis Vyriausybés
zingsnis Jungtin¢je Karalystéje suformavo pasauling ki-
rybiniy industrijy analizés praktika, nors iki $iy dieny
savoka ir objektas yra ne visuomet vienodai suvokiami
tiek mokslo, tieck vyriausybiy ar verslo pasaulyje. Verslas,
reaguodamas | rinkos poky¢ius, stebédamas konkurencing
aplinka, skatina politikus ir visuomenés atstovus atkreipti
démesj | Sia inovatyvia tarpdalyking sriti. S. Lashas ir
J. Urry (1994) pasiiilé viena pirmyjy kiirybiniy industrijy
apibrézimy, teigdami, kad ,,kiekviena kiirybiniy industrijy
sritis turi ypatinga nepakeiciama savybg, kuri siecjama su
finansiniais mainais i intelektinés nuosavybés teisg™. Anot
DCMS (2010), kiirybinés industrijos yra tos industrijos,
kurios kyla i$ individualaus kiirybos rezultato, apima iga-
dzius, talenta — visa tai sukuria darbo ir gerovés skatinimo
potenciala, kuris neatsiejamas nuo intelektinés nuosavybés
panaudojimo. Sis paplites apibrézimas nurodo gaires, kas,
anot DCMS (2010), gali apimti kiirybiniy industrijy sritis;
Jju, pagal DCMS, yra skiriama trylika: reklama, architektii-
dizainas, dizaineriy mada, filmai ir videomenas, muzika,
scenos menai, leidyba, programiné iranga, televizija ir
radijas. Kaip skelbia Jungtinés Karalystés vietinés valdzios
asociacija (angl. Local Government Association) (2010),
ktrybinés ir kultirinés industrijos visada buvo svarbios
Jungtinei Karalystei kaip id¢jy ir jkvépimo Saltinis, taciau
Salia kitos nematerialios naudos. Jungtinés Karalystés
ekonomika tapo orientuota | Zinias — Ziniy gamyba, varto-
jimas, dalinimasis ir analizé tapo itin svarbia ekonomikos
dalimi ir valstybés gerovés kiirimo priezastimi. Kaip teigia
B. Melnikas (2005), ziniy ekonomika — tai ekonomika, kuri
yra plétojama ziniomis grindziamos visuomenés salygomis
ir kurios augima lemia pagrindiniai veiksniai, iSreiskiantys
naujy ziniy visose ekonominio gyvenimo srityse kiirima,
skleidimg ir panaudojima, kartu uztikrinant, kad visa tai
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lems ekonomikos augima, kokybés geréjima bei produk-
tyvumo didé¢jima visuose sektoriuose naujy gamybos ir
darbo budy bei naujy technologiju (ypa¢ aukstyjy techno-
logijy) suktirimo ir praktinio jgyvendinimo priemonémis
(Melnikas 2005: 96). 2007 m. Jungtinéje Karalystéje
beveik pusé¢ darbo viety priklausé ziniomis grindziamai
ekonomikai. | $ia savoka ieina aukstyjy ir vidutiniy tech-
nologiju gamyba, aukstuju technologiju paslaugos (komu-
nikacijos, kompiuteriy paslaugos, mokslo tyrimai ir plétra),
finansinés ir verslo paslaugos, kirybinés ir kultiirinés
industrijos, Svietimas ir sveikatos apsauga. Nuo 1995 m.
iki 2005 m. Jungtingje Karalystéje 12 sukuriamy darbo
viety priklausé ziniomis grindziamai ekonomikai ir tik 1
darbo vieta buvo sukuriama kitose industrijose. Jungtinés
Karalystés pavyzdys — unikalus tiek Europoje, tiek visame
pasaulyje. Salies sukurta ir igyvendinama strategija iki
2008 m. pasaulio ekonomikos nuosmukio kiiré pridéting
tikio verte ir teiké pozityvius finansinius, socialinius re-
zultatus. Kiirybiniy industrijy sektoriy maziausiai paveiké
ir tkio nuosmukis. 1 paveiksle pavaizduota kiirybiniy
industrijy poveikio Salies iikiui schema.
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1 pav. Kirybiniy industrijy poveikis Salies tikiui (Local Govern-
ment Association 2010)

Fig. 1. Creative industries impact to the state economy (source:
Local Government Association 2010)

Kultarinés ir kiirybinés industrijos, kaip svarbiausia
ziniomis grindziamos ekonomikos dalis, turéjo didelg itaka
nacionalinés ir vietinés gerovés kairimui. Investicijy i kiiry-
bines industrijas nauda apima $ias sritis (Local Government
Association 2010):

1. Produktyvumas. Nuo 1997 m. iki 2006 m. Jungtinés
Karalystés kiirybiniy industrijy bendrosios pridétinés
vertés augimas buvo 4 % per metus, kai visa Salies
ckonomika augo 3 %.

2. Darbo vietos. Idarbinimas kiirybiniame sektoriuje nuo

1997 m. iki 2007 m. buvo dvigubai didesnis nei Salies
vidurkis — jis didéjo po 2 % per metus lyginant su 1 %



Salies idarbinimo. Akcentuotina ir tai, kad regionuose
organizuojami festivaliai, renginiai gali laikinai gene-
ruoti dideles pajamas ir pritraukti tiek vietinius, tick
uzsienio turistus.
3. Inovacijos. Naujovées kuria naujas rinkas, produktyvu-
mo augima, skatina darbo nasuma ir veiksminguma.
Anot Melniko et al. (2000), inovacija — tai funkcing,
i§ esmés pazangi naujove, orientuota | seno pakeitima
nauju. Kirybinés industrijos yra laikomos svarbiu
inovacijy Saltiniu. Kiirybinés organizacijos lengvai
isisavina naujus dalykus ir stimuliuoja kity imoniy
(tiekéjy, partneriy) naujoves.
4. Atsinaujinimas. Kirybinés industrijos turi potenci-
ala prisidéti prie fizinio, socialinio atsinaujinimo,
taip pat prie bendruomeniy susitelkimo. Projektinis
ktrybiniy industriju veiklos principas skatina ben-
druomeniskuma.
Naujos teritorijos. Kirybinés industrijos prisideda
prie Zmonijos gyvenimo kokybés gerinimo, tam tikras
teritorijas padaro patrauklias naujoms investicijoms —
$iuo atveju laimi ir miestai, ir periferija.
Investicijos 1 kiirybines industrijas formuoja naujas
idéjas, kaip kurti aukstesng gyvenimo kokybg. Manoma,
kad kiirybiniy industrijy strategijos kiirimas yra nacionalinis,
auksciausios valdzios reikalas, o jgyvendinimo efektyvumas
ir plétros naudingumas — regioninés valdzios ir bendruo-
meniy atsakomybé.

Kirybinés industrijos
kiirybos ekonomikos kontekste

Kirybinés industrijos apibréziamos ir skirstomos i skir-
tingas grupes, taciau tyréjai sutaria, kad jos yra tai, kas
placiausia prasme gali biiti ivardyta kaip kiirybos ekonomi-
kos Serdis. Terminas kitrybos ekonomika atsirado 2001 m.
Johno Howkinso studijoje apie santyki tarp kiirybingumo
ir ekonomikos. Anot J. Howkinso (2007), nei kiirybingu-
mas, nei ekonomika néra nauji reiskiniai, bet nauja yra ju
tarpusavio santykio prigimtis ir mastas bei tai, kaip jiedu
jungiasi kurdami ypatinga verte ir gerove. Terming kiiry-
bos ekonomika J. Howkinsas vartoja placiaja prasme, kuri
apima paties autoriaus suklasifikuoty penkiolika kiirybiniy
industrijy, pradedant menais ir baigiant platesnémis moks-
lo ir technologijy sritimis. Pagal apytikslius mokslininko
skai¢iavimus, 2000 m. kiirybos ekonomika pasauliniu
mastu buvo verta 2,2 trilijony JAV doleriy ir kasmet ji
padidédavo 5 %. Pasak J. Howkinso, yra dvi kiirybingumo
rusys: su zmogaus kaip individo pasitenkinimu susijgs
kiirybingumas, taip pat kiirybingumas, kuriantis produktus.
Pirmoji raiSis yra universali zmogiskumo charakteristi-
ka, randama visose visuomenése ir kultiirose. Antrosios
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rusies — daznesnis industrinése visuomenése, kur labiau
vertinamos naujovés, mokslas ir technologinés inovacijos
bei intelektinés nuosavybés teises.

Neéra vienintelio kiirybos ekonomikos apibrézimo. Tai
subjektyvi, vis dar kuriama savoka. Vis délto pagrindinés
kiirybiniy industrijy grupés vis labiau artéja, o bendra ju
tarpusavio saveika atskirose Salyse ir tarptautiniu lygiu
stipréja. Viena iSsamiausiy kiirybiniy industrijy sasajos su
kiirybos ir ziniy ekonomika apibrézima pateikia Johnas
Hartley (2005). Anot Sio mokslininko, svariausia kiirybos
ekonomikos dalis priklauso kiirybinéms industrijoms, kurios
yra koncepcijy ir praktikos susiliejimas bei apima kiirybos
menus (individualy talenta), kultirines industrijas (mases)
naujuyjuy medijy technologijy, ziniy visuomengs, interaktyviy
pilie¢iy vartotojy aplinkose (Hartley 2005).

Siame straipsnyje remiamasi UNCTAD (2010) kiiry-
bos ekonomikos apibrézimu, reiSkinio analize ir plétros
modeliais.

Besivystanciose pasaulio Salyse kiirybiniy industrijy
plétros svarba pripazinta visai neseniai. San Paulo sutartis,
priimta XI UNCTAD konferencijoje, Siuo atzvilgiu buvo
lemiamas zingsnis. Véliau UNCTAD skyré daugiau démesio
1 strategijos kiirimg orientuotiems veiksmams, pabrézdama
keturis pagrindinius uzdavinius tiriant kiirybos ekonomika
(Creative Economy Report 2008):

1) suderinti nacionalinés kulttiros tikslus su technologi-
nés ir tarptautinés prekybos strategijomis;

2) kovoti su netolygumais, stabdanciais kiirybiniy indus-
trijy augima besivystanciose Salyse;

3) sustiprinti vadinamaji kiirybinj rysj tarp investavimo,
technologijy, verslumo ir prekybos;

4) pateikti tinkama inovacing strategija kiirybos ekono-
mikai stiprinti, siekiant jos plétros.

UNCTAD kiirybos ekonomika apibréziama (Creative
Economy Report 2008):

a) kirybos ekonomika — besiformuojanti savoka, pa-
remta kiirybiniu kapitalu, gebanciu kurti ekonomini
augima ir plétra;

b) kiirybos ekonomika gali skatinti pajamas, darbo viety
ktrima ir iplaukas uz eksporta, remdama socialing
integracija, kultiiring {vairovg ir socialing zmogaus
raida;
c¢) kirybos ekonomika apima ekonomini, kulttirinj ir so-
cialini aspektus, saveikaujancius su technologijomis,
intelektine nuosavybe ir turizmu, kuris sudaro per
10 % pasaulio ekonomikos;

d) tai ziniomis grista ekonoming¢ veikla valstybés mikro-
ir makrolygiais;

e) tai galimas plétros pasirinkimas, reikalaujantis ino-
vatyvios, tarpdalykinés strategijos ir tarpinstitucinio
veikimo;



f) kiirybos ekonomikos Serdis yra kiirybinés industrijos.
Kita iniciatyva, prisidéjusi prie kiirybos ekonomikos
plétros, buvo Indijoje Nagauro mieste 2005 m. ivykes sim-
poziumas. UNESCO organizuotame simpoziume daugiausia
analizuotas kultiiriniy industrijy vaidmuo $aliy tikio plétrai,
ypac pabrézta vietinés menines ir kulttrinés veiklos, kaip
priemongés ekonomikai stiprinti ir skurdui mazinti, svarba.
Remiantis Siame simpoziume iS$sakytomis rekomendaci-
jomis (zinomomis kaip ,,Jodhpur iniciatyvos), skirtingo-
se Azijos Salyse buvo inicijuoti ir jgyvendinti statistiniy
duomeny rinkimo ir kiirybiniy industrijy plétros projektai.
Tuo paciu metu UNESCO bastinéje pradéta ruosti
kulttirinés jvairovés konvencija, kuri aiskiai pripazinty kul-
tiriniy industrijy inasa i ekonoming ir kultiiring plétra tiek
iSsivysciusiose, tiek besivystanciose Salyse. Baigiamoji kon-
vencija dél kultiiros i$raisky jvairovés apsaugos ir skatinimo
priimta UNESCO Generalinéje konferencijoje 2005 m., o
isigaliojo 2007 m. (Creative Economy Report 2008).
Matoma, kad per pastaraji deSimtmeti savoka kiiry-
bos ekonomika plétojosi keletu krypéiu. Savoka atsirado
kaip buidas atkreipti démesi i kiirybingumo (kaip dabartinio
ekonominio gyvenimo veiksnio) vaidmeni, iprasmindama
teigini, kad ekonominé ir kultiiriné¢ plétra néra atskiri ar
nesusij¢ reiSkiniai, bet dalis darnios plétros proceso, kai
ekonominis ir kultirinis augimas vyksta isvien. Idéja apie
kiirybos ekonomika besivystanciame pasaulyje ypac at-
kreipia démesi i reikSminga kiirybini kapitala ir gausius
kultorinius iSteklius, egzistuojancius visose besivystanciose
Salyse. Naudojancios $iuos iSteklius, kiirybinés industrijos
ne tik leidzia Salims pazinti savo istorijq ir jteigti unikalia
savo kulttiring tapatybe sau ir pasauliui, bet ir suteikia Sioms
Salims ekonominio augimo Saltinj, galimybe kurti darbo
vietas ir aktyviau dalyvauti pasaulinéje ekonomikoje. Tuo
pat metu kiirybos ekonomika skatina socialing integracija,
kulttring {vairove ir socialing zmogaus raida.

UNCTAD Kkirybiniy industrijy Kklasifikacija

Svarbus {vykis isitvirtinant kirybiniy industrijy savokai
buvo XI UNCTAD Ministry konferencija 2004 m. Sioje
konferencijoje kiirybiniy industrijy tema buvo jtraukta {
tarptautinés ekonomikos ir plétros darbotvarke, sudaryta
pagal aukSciausio lygio kiirybiniy industrijy ir plétros
eksperty grupés rekomendacijas.

UNCTAD kirybiniy industrijy supratimas susijgs su
kiirybingumo savokos praplétimu nuo didZigja dalimi me-
ninés veiklos iki ,,bet kokios ekonomings veiklos, gaminant
simbolinius produktus, stipriai priklausomus nuo intelek-
tinés nuosavybés ir skirtus kuo platesnei rinkai* (Creative
Economy Report 2008). UNCTAD skiria elitine veiklq
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(tradiciniai kultdriniai veiksmai, tokie kaip scenos arba
vizualiniai menai), jprastine veiklq (daug artimesné rinkai,
tokia kaip reklama, leidyba ar veikla, susijusi su ziniasklai-
da) ir teigia, kad antroji grupé savo komercing vert¢ kuria
i§ mazy gamybos kainy ir nesudétingo adaptavimosi kitose
ekonominése srityse. Taip vertinant, kultiirinés industrijos
yra kiirybiniy industrijy poaibis.

Kirybinés industrijos — plati sfera, kur saveikauja
jvairiis subsektoriai. Sie subsektoriai apima tiek tradicinéje
sampratoje ir kultiiros pavelde isitvirtinusias veiklos raisis
(tokias kaip menai, amatai ir kultlirinés §ventés), tick labiau
1 technologijas ir paslaugas orientuotus pogrupius (tokius
kaip audiovizualiniai darbai ir naujosios medijos). UNCTAD
kiirybines industrijas skirsto i keturias stambias grupes:
paveldas, menai, medijos ir funkciniai kiiriniai. Sios grupés
savo ruoztu skirstomos i devynis pogrupius.

Tokios klasifikacijos loginis pagrindas yra faktas, kad
daugelis Saliy ir institucijy kiirybinémis industrijomis vadina
ivairias pramonés Sakas, bet tik keletas i$ ju bando skirstyti
Sias industrijas { sritis, grupes ir pogrupius. Vien tik su-
skirstymas grupémis palengvinty jvairiy sektoriy tarpusavio
saveikos ir bendro vaizdo supratima. Tokia klasifikacija
galéty biiti naudojama suteikiant nuoseklumo kiekybinei
ir kokybinei analizei. Pagal §i skirstyma, atsizvelgiant {
skirtingas savybes, kiirybinés industrijos sudaro keturias
grupes (paveldas, menai, medijos ir funkciniai kiiriniai).

Kirybinés industrijos pagal UNCTAD apibréziamos
taip (Creative Economy Report 2010):

a) yra prekiy ir paslaugy kiirybos, gamybos ir platinimo
ciklai, kur kiirybingumas ir intelektinis kapitalas pa-
naudojami kaip pradinis inasas;

b) tai ziniomis pagrista veikla, dazniausiai susijusi su
menais (ta¢iau ne vien menais), galinti kurti pajamas
18 prekybos ir intelektinés nuosavybés teisiy;
apima materialius produktus ir nematerialias intelek-
tines bei menines paslaugas, turin¢ias kiirybinij turini,
ekonoming verte ir skirtas rinkai;

d)
e)

yra amaty, paslaugy ir pramonés sektoriy kryzkeléje;
pasaulio prekyboje sudaro nauja dinamiska sektoriy.
Yra skiriamos keturios kiirybiniy industrijy grupés
(Creative Economy Report 2008):

1. Paveldas. Kultiirinis paveldas laikomas visy meny
formy $altiniu ir kult@iriniy bei kiirybiniy industriju
istoriniu pagrindu. Biitent paveldas sujungia istorinio,
antropologinio, etninio, estetinio ir sociologinio po-
zitriy kultirinius aspektus, lemia kiirybinguma ir yra
paveldéty prekiy, paslaugy ir kultiirinés veiklos Salti-
nis. Su paveldu susijusi tradiciné samprata ir kultiiros
iSraiSka meny ir amaty kiiryboje, taip pat tautosakoje
ir tradicinése Sventése. Todél $i grupé padalyta | du
pogrupius:



a) tradiciné kultiiros israiska: menai ir amatai, festi-

valiai ir Sventés;

b) kultiiros vertybiy vietos: archeologinés vietos,

muziejai, bibliotekos, parodos ir t. t.

2. Menai. Si grupé apima kiirybines industrijas, grin-
dziamas tik menu ir kultira. Grupé padalyta { du
didelius pogrupius:

a) vizualiniai menai: tapyba, skulptiira, fotografija ir

antikvariniai daiktai;

b) scenos menai: gyva muzika, teatras, Sokis, opera,

cirkas, léliy teatras ir t. t.

3. Medijos. Si grupé apima du mediju pogrupius, gami-
nancius kiirybini turini, skirta bendravimui su didelé-
mis auditorijomis (,,naujosios medijos* priskiriamos
kitai grupei):

a) leidyba ir spausdintos visuomenés informavimo

priemonés. knygos, spauda ir kitos publikacijos;

b) audiovizualiniai darbai: filmas, televizija, radijo

ir kitokios laidos.

4. Funkciniai kiriniai. Si grupé apima paklausos valdo-
mas ir i paslaugas orientuotas industrijas, kuriancias
funkciniy tiksly turincias prekes ir paslaugas. Grupé
padalyta { tokius pogrupius:

a) dizainas: interjeras, grafika, mada, juvelyriniai

dirbiniai, zaislai,

b) naujosios medijos: programiné jranga, vaizdo

zaidimai ir skaitmeninis kairybinis turinys;

¢) karybinés paslaugos: architektiiros, reklamos,

kulttirinés ir poilsio paslaugos, tyrimai ir plétra,
skaitmeniné spauda ir kt.

Nesutariama, ar mokslo tyrimai ir plétra priklauso
kiirybos ekonomikai. Be svarstymo, kaip skaiciuoti pelna,
gaunama i§ moksliniais tyrimais sukurtos intelektinés nuosa-
vybés, néra kompleksiniy empiriniy tyrimuy, analizuojanciy
tyrimy, mokslo ir kiirybos ekonomikos varomuyjy jégu tar-
pusavio saveika. Dar prie§ 1999 m. Pasaulinéje mokslo kon-
ferencijoje (angl. World Conference on Science) paskelbta
pranesima apie kiirybos ekonomika, UNESCO nagringjo Sia
problema suintensyvéjusio bendradarbiavimo tarp mokslo
ir industrijy bei tarp visuomeninio ir privataus sektoriy
salygomis, sickdama paskatinti ilgalaikiy tiksly turincius
mokslinius tyrimus. Kaip nurodyta ,,Amsterdamo kiirybiniy
industriju deklaracijoje (Amsterdam Declaration... 2010),
kurig pasirasé 75 ekspertai i§ viso pasaulio, du sektoriai
turi dirbti glaudziai bendradarbiaudami ir vienas kita pa-
pildydami. Taciau privatus sektorius tiesiogiai pelnosi i§
moksliniy inovacijy ir remia didéjanti finansavima moksli-
niams tyrimams, susijusiems su kiirybinémis industrijomis.

Sportas ir jo reikSmé kiirybos ekonomikoje yra ginCyti-
ni klausimai. Jis itraukiamas i kai kurias kiirybiniy industrijy
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klasifikacijas. Dazniausiai taip nutinka dél to, kad valstybiy
kultiros ministerijos yra atsakingos ir uz sporto reikalus.
Toki priskyrima grindzia ir faktas, kad sportas yra svarbus
pajamy $altinis, darantis teigiama Salutinj poveiki jvairiems
kitiems ekonomikos sektoriams. Kita praktiné priezastis yra
ta, kad valstybés ataskaitose sportas priskiriamas prie poil-
sio paslaugy. Vis délto, remiantis teoriniu poziliriu, sportas
labiau susijgs su treniravimusi, taisyklémis ir varzybomis
nei su poilsio paslaugomis. Pagal $i pagrindima sportas
néra jtrauktas | UNCTAD kirybiniy industrijy klasifikacija.

Kirybiniy industrijy modeliai ir
klasifikavimo sistemos

kaip sistemingai suprasti struktiirines kirybiniy industrijy
savybes. Toliau yra apzvelgiami keturi i§ jy, pabréziant
skirtingas klasifikacijos sistemas, kurias Sie modeliai pri-
skiria kiirybos ekonomikai. Kiekvienas modelis turi savita
logini pagrinda, priklausanti nuo esminiy prielaidy apie
industrijy tiksla ir veikimo btuda. Kiekviename modelyje
kiirybos ekonomikos Sakos Siek tiek skirtingu pagrindu
suskirstomos | pagrindines ir $alutines. Tai tik dar karta
patvirtina anksCiau aptartus sunkumus apibrézti kiirybini
sektoriy. Toliau pateikiami Sie keturi modeliai (Creative

Economy Report 2008):

1. UK DCMS modelis. Jis kilo i§ 1990 m. Jungtinéje
Karalystéje egzistavusio siekio i§ naujo jtvirtinti Zzmo-
niy samongje Salies ekonomika, grindziama kury-
bingumu, inovacijomis globalioje konkurencingje
aplinkoje. Karybinés industrijos apibréziamos kaip
»pramonés“ Sakos, reikalaujancios kiirybingumo,
iglidziy ir talento, turin¢ios pajégumo kurti naujoves,
naudotis intelektine nuosavybe (DCMS 2010). I8
esmés, visas 13 Saky, itraukty | DCMS klasifikacija,
pagal ankséiau pateikta apibrézima galima suprasti
kaip kultiirines, tac¢iau Jungtinés Karalystés vyriausy-
bé, apibrézdama $i darini, pirmenybg teiké terminui
kurybinés industrijos, akivaizdziai sickdama iSvengti
elitinés zodzio kultirinis konotacijos.

. Simboliniy teksty modelis. Sis modelis yra tipinis kri-
tine teorija grindziamy kultiiros studijy tradicijos, eg-
zistuojancios Europoje ir ypac Jungtingje Karalystéje
(Hesmondhalgh 2007), atstovaujamas pozitris i kul-
tirines industrijas. Cia aukstieji* ir ,,rimtieji* menai
traktuojami kaip socialiniy ir politiniy vir$iiniy sfera,
todél démesys sutelkiamas { populiariaja kultiira, kuri
yra idéju, perspektyvy, pozitriy, vaizdiniy ir kity
fenomeny visuma, palaikoma vyraujancios krypties
kaip duotoji kultora, ypa¢ gaji pokario Vakary pa-
saulyje ir suaktyvéjusi postmoderniojoje epochoje.



Amerikie¢iy autoré S. Sontag (1964), teigia, kad
populiariosios kultiiros formos yra geros, nes jos yra
tiesiog didingos (zodziy zaismas: angl. awful, liet.
siaubingas arba didingas). Kaip teigia A. McRobbie
(1994), populiarioji kultira apelivoja i populiariuo-
sius malonumus. Sios kultiiros atributai — medijos,
socialiniai tinklai, informacijos vartojimas malonumo
délei. Procesai, kuriais visuomenés kultira formuo-
jama ir perduodama, simboliniy teksty modelyje
vaizduojami kaip simboliniy teksty ar zinuciy (kuriy
reik§mes perduoda jvairios zZiniasklaidos priemonés,
tokios kaip filmai, televizijos laidos ar spauda) pra-
moniné gamyba, sklaida ir vartojimas.
Koncentriniy raty modelis. Sis modelis grindziamas
teiginiu, kad biitent kultiiriniy prekiy kultiriné verté
suteikia Sioms pramonés Sakoms aiskiausias ju skiria-
masias savybes. Tad kuo labiau isreikstas kultiirinis
tam tikros prekés ar paslaugos turinys, tuo didesnis
reikalavimas priskirti preke ar paslauga ja gaminan-
¢iai industrijai (Throsby 2010). Modelio $alininkai
tvirtina, kad kiirybinés idéjos gimsta pagrindiniuo-
se kurybiniuose menuose kaip garsas, tekstas arba
vaizdas. Kirybinés idéjos ir ju itaka sklinda tolyn
,,Jkoncentriniais ratais“. Tolstant nuo centro, kultari-
nis turinys tampa vis labiau komerciniu. Sis mode-
lis buvo Europos kiirybiniy industrijy klasifikavimo
pagrindas Europos komisijai parengtoje studijoje
(KEA European Affairs 2006: 53-57).
WIPO autoriy teisiy modelis. Sis modelis analizuoja
Sakas, kurios tiesiogiai ar netiesiogiai susijusios su
autoriy darby kuryba, gamyba, statymu, rodymu ir
platinimu (World Intellectual Property Organization
2003). Susitelkiama i intelekting nuosavybg, nes ji
ikiinija kirybinguma, panaudota i Sia klasifikacija
itraukty prekiu ir paslaugy gamybai. I§skiriamos in-
dustrijos, i$ tikryjy gaminancios intelekting nuosavy-
be, ir industrijos, priverstos teikti prekes ir paslaugas
vartotojui. Kita, daliniy autoriaus teisiy pramonés
Saky grupe sudaro industrijos, kur intelektiné nuosa-
vybé sudaro mazaja dalj jose atlieckamos veiklos.
UK DCMS modelyje aptariamos industrijos neskirs-
tomos niekaip, bet kituose trijuose modeliuose nurodoma
pagrindiné industrijy grupé, t. y. Sakos, kuriy itraukimas
kiekvienu atveju taikomam apibrézimui yra svarbiausias.
Suprantama, kad visais atvejais svarbiausi elementai skiriasi,
pvz., menai, kurie yra koncentriniy raty modelio epicentras,
simboliniy teksty schemose laikomi periferiniu elementu.
Remdamasis aptartais modeliais, UNCTAD (2010)
ktirybiniy industrijy sritis klasifikuoja pagal $ia sistema:
UK DCMS modelis: reklama, architektiira, menas ir anti-
kvariatas, dirbiniai, dizainas, mada, filmai ir videomenas,

26

muzika, scenos menai, leidyba, programiné jranga, televi-
zija ir radijas, vaizdo ir kompiuteriniai zaidimai.

Simboliniy teksty modelis: pagrindinés kultlirinés
industrijos (reklama, filmai, internetas, muzika, televizija
ir radijas, vaizdo ir kompiuteriniai zaidimai), periferinés
kult@irinés industrijos (kiirybiniai menai), tarpinés kulttirinés
industrijos (plataus vartojimo elektronika, mada, programiné
iranga, sportas).

Koncentriniy raty modelis: pagrindiniai kiirybiniai
menai (literatiira, muzika, scenos menai, vizualiniai menai),
kitos pagrindinés kultlirinés industrijos (filmai, muziejai,
bibliotekos), platesnio tipo kultiirinés industrijos (paveldo
paslaugos, leidyba, irasai, televizija ir radijas, vaizdo ir
kompiuteriniai zaidimai), susijusios industrijos (reklama,
architektiira, dizainas, mada).

WIPO autoriy teisiy modelis: pagrindinés autoriy teisiy
industrijos (reklama, kolekcionieriy veikla, filmai ir video-
menas, muzika, scenos menai, leidyba, programiné jranga,
televizija ir radijas, vizualiniai ir grafiniai menai), abipusiskai
priklausomos industrijos (irasy zaliava, plataus vartojimo
elektronika, muzikos instrumentai, popierius, fotografijos
iranga), susijusios industrijos (architektra, drabuziai, ava-
lyné, dizainas, mada, namy apyvokos daiktai, Zaislai).

Teisingo arba klaidingo kiirybiniy industrijy modelio
néra — egzistuoja skirtingi kiirybinés gamybos struktiiriniy
savybiy aiSkinimo btidai. Skirtingy modeliy patrauklumas,
atsizvelgiant { tyrimo tiksla, gali skirtis. Siekiant atlikti
tyrimus kirybiniy industrijy sektoriuje, reikalinga klasifi-
kacijos sistema, kuri galéty tapti pagrindu kuriant veikianti
modelj, kaip panaudoti kiirybines industrijas platesnése
standartinés pramoninés klasifikacijos sistemose, taikomose
Saliy ekonomikoje.

ISvados

1. Kirybiniy industrijy koncepcijos pradzia — 1994 m.,
kai Australijoje buvo paskelbtas pirmasis pasaulyje
tokio pobiidzio praneSimas ,,Kiirybinga tauta“. Per
beveik du desimtmecius kiirybiniy industrijy savoka ir
samprata, politinis ir ideologinis valdymas bei indélis
1 Saliy ki kito. Karybinés industrijos per $i laikotarpi
i8siplété uz meny sferos riby ir priartéjo prie potenci-
aliai komercinés veiklos.

Kirybinés industrijos — kiirybos ekonomikos Serdis.
Kirybos ekonomika — XXI a. ekonomikos reiskinys,
grindziamas sudétingu, ne tik utilitarinius poreikius
tenkinanciu vartojimu; jame susilieja darbas, poilsis,
laisvalaikis, naujosios medijos, technologiniai, so-
cialiniai, kultdiriniai poreikiai. Kiirybingumo raiska
tampa viena pagrindiniy kiirybos ekonomikos proceso
vertinimo savybiuy.



3. Kirybinés industrijos — plati sfera, kur saveikauja
[vairQis subsektoriai. Siekiant padéti pagrindus kom-
pleksiniams tarpdalykiniams tyrimams, yra bitina
loginé ir praktiné kiirybiniy industriju klasifikacija.
Kirybinés industrijos yra skiriamos i keturias pagrin-
dines grupes: paveldas, menai, medijos ir funkciniai
kiiriniai. Sios savo ruoZtu skiriamos i smulkesnius
pogrupius.

UNCTAD kiirybiniy industrijy modeliy esmé — lo-
ginis pagrindimas pagal ivairiy Saliy pramonés ar
ekonominés klasifikacijos sistemas. Yra pateikiami
keturi kairybiniy industrijy modeliai: UK DCMS,
simboliniy teksty, koncentriniy raty ir WIPO autoriu
teisiy. Remiantis Siais modeliais, kiirybiniy industrijy
sritys klasifikuojamos pagal pagrindines, periferines,
tarpines, platesnio tipo, susijusias industrijas.

Bendra klasifikacijos sistema atverty galimybes in-
tegruoti kiirybines industrijas { tradiciniu pagrindu
veikiancias industrijas ir sudaryty prielaidas komplek-
siniy tyrimy plétrai Baltijos regione.
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CREATIVE INDUSTRIES: CLASSIFICATION SYSTEMS
AND MODELS IN THE CONTEXT OF A CREATIVE
ECONOMY OF THE 21ST CENTURY

R. Levickaité

Abstract

The article discusses a concept of creative industries, looks at
its definition varying in different countries and presents a phe-
nomenon of a creative economy. In the context of the creative
economy of the 21* century, the paper deals with classification
systems and models of creative industries. Theoretical principals
are based on the UNCTAD analysis of the creative economy.
Creative industries are based on the production cycles of creative
content that applies to creativity and intellectual property which
is knowledge based activities covering both tangible products
and an intangible creation of intellectual or creative services.
According to the UNCTAD classification system, four groups of
creative industries, including heritage, arts, media, and functional
production can be distinguished and subdivided into subgroups.
Research on worldwide creative industries refers to four models:
UK DCMS model, symbolic text model, concentric circle model
and WIPO copyright model. While appealing to the above men-
tioned models, classification systems with the output of complex
interdisciplinary research might be designed.

Keywords: creative industries, creative economy, classification
systems, models of creative industries.
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