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Santrauka. Lietuvoje iSleidziama daug ir ivairios teminés kartografinés produkcijos. Ypa didele teminiy Zemélapiy dali
sudaro jvairi turisting kartografiné medziaga. Nors jos paklausa didel¢, tagiau informacijos perdavimo kokybé toli grazu ne
visada esti nepriekai&tinga. Sudarant Zenkly sistemas kol kas maZai galvojama apie basima Zemélapio naudotoja bei kaip
pateikti informacija, kad Zemélapio Zenklai baty informatyvas, greitai bei teisingai suvokiami vizualiai ir gerai jSimenami.
Lietuvoje kartografiniy tyrimy Zenkly suvokimo problemoms spresti iki Siol nebuvo atliekama. Straipsnyje bandoma nubréZti
svarbiausias turistiniy Zemélapiy pragmatikos tyrimy kryptis pagal naudotoju grupes ir Zenkly ypatybes. ApraSomas pirmasis
bandymas tirti Zemélapiuose naudojamy Zenkly atpaZinimo ypatumus. Rezultatai leidZia teigti: ikoninio sutartinio Zenklo
panasumas | Zymima objekta ir raiSkumas negarantuoja, kad toks Zenklas jsimenamas lengviau. Geriausiai atpaZistami
tekstiniali ir simboliniai Zenklai; be to, vyra ir moterys Zenklus atpazista skirtingai. Remiantis tyrimo rezultatais pateikta

rekomendacijy turistiniy Zemélapiy sudarytojams.

RaktazodZiai: sutartiniai Zenklai, teminé kartografija, turistiniai Zemélapiai, vizualizavimas, Zenkly semiotiné analize,

vizualinis suvokimas, atpaZzinimo testai.
1. Jvadas

Turistinés  kartografinés  produkcijos pasiila
Lietuvos rinkoje intensyviai didéti pradéjo atkirus
nepriklausomybe. Pageréjus  sociainems  bel
ekonominéms  slygoms, ,atsidarius®  sienoms,
Lietuvoje sparciai pradéta plétoti turizma, ir tai tapo
vienu i§ pagrindiniy veiksniy, lémusiy turistinés
kartografinés produkcijos jvairiapuse plétra. Turistams
skirta kartografiné produkcija pateikiama spausdinta —
Zemélapiy galima isigyti degalinése, turizmo
informacijos centruose, parduotuvése, rasti zurnaluose,
bukletuose arba skaitmeniniu pavidalu — kol kas tai
informacija, randama internete, tatiau galima tikétis,
kad netrukus bent dalis jos bus kiekvienam prieinama
mobiliojo jrenginio ekrane. Padidéjo ne tik bendruyju
turistiniy Zemélapiy poreikis, bet ir susidoméjimas
specializuota kartografine produkcija, skirta turisty
grupéms, propaguojancioms konkrecia turizmo rasj.

Skirtingose leidybos istaigose idleistoje turistinéje
kartografinéje  produkcijoje teminé  informacija
vizualizuota nevienodai. Universaliuose (pavyzdZziui,
keliy) Zemélapiuose Zzenklai daugiau ar maziau
standartizuoti, o specializuotuose Zemélapiuose, ypad
kuriu funkcija reklaminé, kone kiekvienas leidéjas
naudoja savo parinktus ar sukurtus Zenklus. Sudarant
tokias Zenkly sistemas retai galvojama apie basima
Zemélapio naudotoja, kaip jam pateikti informacija,
kad Zemélapio Zenklai baty informatyvas, greitai bei
teisingai atpazistami ir analizuojami vizudiai. Zenklai
daZnai buna sudétingi, daugiareik3miai arba blogai
atspindi Zymima objekta. Nevienodas ty paciy objekty
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Zyméjimas arba tie patys Zenklai skirtingiems
objektams zyméti klaidina naudoja ir labai apsunkina
Zemélapio skaityma.

Norétume atkreipti profesionaliy kartografy demesi
itai, kad temine informacija bitina pateikti taip, kad ja
suprasty ne tik Zemélapio kiréjas, bet ir jo naudotojas,
kad Zenklai baty vienareikSmiai, lengvai skaitomi,
greitai atpazistami ir ilgam isSimenami — dazniausiai
turistiniy Zemélapiy naudotojai néra linke gilintis i ju
legendas. Straipsnyje  klasifikuojami  turistiniai
Zemélapial ir nubréziamos pagrindinés tyrimy kryptys,
siekiant paga pragmatikos principus  sukurti
metodologini pagrinda informacijai vizualizuoti turis-
tiniuose ir turistiniuose-reklaminiuose Zemélapiuose,
be to, apraSytas vienas konkretus tokio pobudzio
tyrimasir jo rezultatai.

2. Turistiniy Zzemélapiy specifika
2.1. Turistiniy Zemélapiy tipai

Kartografiniy kariniy gamyba labai susijusi su
turizmo plétra:

a) didéjatradiciniy turistiniy Zzemélapiy paklausa;

b) kurias naujy tipy bel speciaioms naudotoju
grupéms skirty turistiniy Zemélapiy rinka;

c) kartografams tenka ieSkoti naujy, originaliy
informacijos perteikimo zemélapyje bidy;

d) kyla poreikis turistinius Zzemélapius publikuoti
jvairiomis kalbomis;

€) gauséjaelektroninés kartografinés produkcijos.



S ssgja néra vienpuse. Lengvai prieinami ir
kokybiski Zemélapiai gali turéti  didelés jtakos
nukreipiant turisty srauta i norima vieta, reklamuojant
pavienius objektus ar paslaugas. Gerai parengti,
patrauklus zemélapiai savaime daro gera ispudi apie
vietove, ir atvirk&%iai — painus, neestetiski ar, dar

blogiau, netikdis Zemélapiar gali  atgrasinti
potencialius turistus.

Turistine  kartografine  produkcija  galima
klasifikuoti pagal jos specidizacijos laipsni.

Universaliuose, su vietove susipaZinti ir joje orientuotis
naudojamuose Zemélapiuose, visi objektai vienodai
svarbiis, ir né viena Zenkly kategorija specialiai
neakcentuojama.  Specializuotigji Zemelapiai  skirti
mazesnéms naudotojuy grupéms, juose akcentuojami
marsrutai ir pateikiami (arba isskiriami) tik tam tikros
raSies objektal. Pavyzdys — reklaminia zemélapiai,
kurie iS esmés yra tik fonas vienam ar keliems
reklamuojamiems objektams. Nuo turistinio zemélapio
specializacijos laipsnio daznai priklauso, kokio tipo
ikoniniai sutartiniai Zenklai  jame naudojami —
abstraktis geometriniai ar vaizdas — perspektyviniai.
Taciau pastebima tendencija net ir universaliuose
Zemélapiuose daZniau naudoti ry3kius, i Zymimg
objekta panaSius, patrauklius Zenklus.

2.2. Sutartiniy Zenkly tipai pagal asociatyvuma

Zemelapio informacijos perdavimo (komunika-
cinis) procesas vyksta tokia seka  reigkinio
kartografavimas — duomenys apie ji, kartografo
(Zemélapio karéjo) duomeny interpretavimas — sukur-
tas zemélapis — Zemélapio naudotojo informacijos
interpretavimas.

Ka skaitome arba klausome skaitomo teksto,
informacija gaunama nuosekliai, t. y. Zodziai seka
vienas po kito eilés tvarka. Taigi esame tarsi
LuzZprogramuoti“ priimti minéiy srauta tam tikra
apibréZta tvarka. Vaizdiné informacija suvokiama
kitaip. Optinis vaizdy jspudis sinoptiskas (t. y. viskas
vienu metu), o ne nuoseklus. Kiekvienas Zemélapio
Zenklas suvokiamas atitinkamai pagal jo padéti ir
raisSkuma, tarpusavyje sigjant ir visus kitus zemélapyje
esancius Zzenklus. Kuriant zemélapi negalima sisteminti
informacijos nuosekliai kaip kalbant ar raSant,
privalome visuomet galvoti apie zemélapi kaip apie
visuma.

Girdédami garsy arba ZodZiy seka automatiSkai
bandome juos suprasti. Nesamoningai tai darome ir su
vaizdais. Kadangi Zmonés linke atmesti vizuay
monotoniskuma ir neaiskuma, vaizdas sisteminamas
taip, kad jo grafiniai atributai turéty tam tikra prasme.
Kiekvieng Zenkla skaitytojas skiria pagal reikSmeg bei
grafinius atributus, tokius kaip: dydis, forma ar spalva,
interpretuoja Zenkly raiska, iSdéstyma, klasifikavima.

Taigi  skaitytojas grafinius vaizdus mato
struktiiriSkai. Kai kurie Zenklai atrodo svarbesni uz
kitus, kai kurios formos iSsiskiria, dominuoja tam
tikros spalvos ir pan. Jei Sios vizuaios sasgos ir
kartografo, ir Zemélapio naudotojo bus suvokiamos
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vienodai, vyks efektyvi komunikacija. Jei ne,
Zemélapio modelis greic¢iausiai bus nevykes.

Siuolaikingje semiotikoje Zenklas apibréZiamas
kaip materialus, jutimo organais suvokiamas objektas
pazinimo ir bendravimo procese, naudojamas
informacijai suvokti, saugoti, perducti, interpretucti
[1].

Sutartiniai Zenklai — pagrindiné savybe, skirianti
Zemélapi nuo daugelio kity geografiniy modeliy, tokiy
kaip: kosminés nuotraukos, panoramos, peizaZai.
Zenklai zemélapyje — tai rega priimami vaizdavimo
elementai, jais salygiSka ir apibendrintai pristatomi
mus supanc¢io pasaulio procesai ir reiskiniai, ju vieta,
kiekybinés ir kokybinés charakteristikos, struktira,
dinamikair t. t. [2].

Pagrindines  Zemélapyje naudojamy  Zenkly
funkcijos — komunikacine, t. y. tam tikros informacijos
apie objekta perdavimas Zemélapio karéjo Zemélapio
skaitytojui, ir paZintine — nauju Ziniuy gavimas
»Skaitant” kartografuota objekta.

Atliekant tyrima, Zenklo panaSumui su Zymimu
objektu apibrézti vartojamas terminas asociatyvumo
laipsnis. Asociatyvumo laipsnis apibréZia Zenklo sasaja
su zymimu objektu pagal tai, kaip realaus objekto ar jo
simbolio savybes atspindi. Zenklo informatyvumas
paprastai nusakomas Zenklu perduodamos informacijos
objekto atributy gausa.

I&analizavus turistiniuose Zemélapiuose naudo-
jamus Zenklus bei remiantis literatiros 3dltiniais,
kuriuose pateikiamos jvairios zenkly klasifikacijos [2—
6], sudaryta turistiniuose Zemelapiuose naudojamy
Zenkly klasifikacija pagal pieSinio struktara ir
semantinj ry& su Zymimuoju objektu” (1 pav.):

Tekstiniai
Textual
§ Abstract gmt;’ooﬁlii
—
2 C A
< Piktogramos
= Pictograms
o % Piesiniai
L= Pastiche
Zl% u
o= Geometriniai
2|50 \ Geometric
= u_g
N B2
- >
ZENKLO ASOCIATYVUMAS  ASSOCIATIVITY
1 pav. lkoniniy Zenkly asociatyvumas ir potencialus
informatyvumas

Fig. 1. Associativity and potential information load of icon
signs

" 15skirtos Zenkly grupes Zyméjimas i$ dalies sutampa, todél
tal néra tikra klasifikacija, o tik tipu eile, sutvarkyta pagal
panasuma | Zymimaji objekta.



1. Abstraktigji Zzenklai —tai zenklai iS abstrakéiy
geometriniy figary.

2. Geometriniai Zenklai — iS geometriniy ele-
menty, forma Siek tiek primenanciuy Zymima objekta,
sudaryti zenklai.

3. Tekstiniai Zenklai. Ju pagrindas — tekstinis
simboalis.

4. Zenklai-smboliai. DaZniausiai tai Zymimo
objekto metafora, t. y. nepanadis i objekta.

5. PieSinio tipo Zenklai — pakankamai panasis i
Zymima objekta.

6. Imituojantys Zenklai. Reklaminiuose Zemg-
lapiuose neretai naudojamos nuotraukos, pavyzdZiui,
vieSbutis Zymimas ne sutartiniu Zenklu, bet fasado
nuotrauka, trimagiu pieSiniu ir pan. Fotoredlistinis
Zenklas suvokiamas specifiskai, be to, atpaZinimas
priklauso daugiausiai nuo to, ar respondentui objektas
jau yra zinomas, tod¢l atliekant tyrima tokio tipo
Zenklai nenaudoti.

Paskutiniy triju tipu Zenklai dar vadinami
piktogramomis.

2.3. Turistiniy Zemélapiy sutartiniy Zenkly
ypatumai

Turistiniams Zemélapiams budinga tai, kad
pragmatinis ju kokybés aspektas naudotojams
reikSmingesnis negu daugumos kity teminiy Zemélapiu.
Zenkly patogumas skaityti ir suprasti — vienas
svarbiausiy kriterijuy, pagal kuri naudotojas vertina
Zemélapi. Be to, turistinius Zemélapius naudoja daug
ivairiy visuomenés grupiy, kuriy reikalavimai tam
paciam zemélapiui ir jo kokybés vertinimas skirtingi.
Batent turistiniai Zemélapiai yra pirmigji teminiai
Zemélapiai, vis aktyviau naudojami mobiliuosiuose
irenginiuose, taigi nuo ju kokybés apskritai gali
priklausyti , mobiliosios* kartografijos perspektyvos.

Kalbant apie ikoninius Zenklus bendruosiuose
turi stiniuose Zemeélapiuose naudotojui ypac¢ svarbu:

e atpaZinti naujus Zenklus nesinaudojant
legenda;

e geral jSiminti atpaZintus zenklus,

e greita atpaZinti jdomias vietas ar
marsrutus pagal Zenkly grupes,

e kad  Zenkla netrukdyty  skaityti
bendrosios Zemélapio informacijos ir
atvirk&iai.

Dél dvigjy turistiniy Zemélapiy funkciju —
orientavimo ir reklamos — bei poreikio iSlaikyti
pusiausvyra tarp ju tokiy Zemélapiy Zenklams keliama
daugiau reikalavimuy ir Siuos Zenklus kur kas sunkiau
standartizuoti negu kity teminiy Zemélapiu.

Turistiniy Zemélapiy Zenkly sistemos paprastai
esti sudétingos. Joms budinga:

e daug vieno tipo Zenkly;
e daug skirtingy Zenkly tipu;
e skirtingi Zenklai vienodai svarbis;
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e tiepatys Zenklai sudaro hierarchijas pagal
skirtingus pozymius;

e Zenklai maZai standartizuoti;

e Zenklai keiciami atsizvelgiant | zemélapio
paskirti, konteksta ar konjunktiira;

e néra semantinio generalizavimo tradi-
cijos,

e nevisadatikslios Zenkly koordinatés, juos
galima iSdeéstyti skirtingos konfigiracijos
grupémis;

e eektroniniuose Zemélapiuose Zenklai turi
buti aktyviis objektai.

3. Zenkly pragmatikos tyrimy kryptys

Norint istirti Zzemélapio suvokimo procesus ir
mechanizmus keliami du pagrindinial uzdaviniai:

e sudaryti metodika skirtingiems procesy lygiams

— pavieniy Zenkly, ju grupiy, bendrojo
kartografinio vaizdo suvokimui tirti;

* jvertinti tyrimo rezultatus.

Pavieniy Zenkly vizualinio suvokimo tyrimy linkmé
dideli eksperimentai ir kartografinéje, ir psichologinéje
plotméje. Ta grafiniy priemoniy  efektyvumo,
pavyzdZiui, geometriniy figary, besiskiriantiy savo
forma, suvokimo tyrimas; kartografiniu Zenkly ir Srifty
parinkimo; spalvinés gamos skirtumy vertinimas;
Zenkly grupése suvokimasir kt.

Tiriamadviem badais:

1. Pavieniy Zenkly ar nesusijusiy Zenkly grupés
(ne Zemélapyje, neatsizvelgiant | objekty erdvinius
rysius) suvokimas.

2. Skaitomumo ir pavieniy zenkly atpazinimo
realiame zemélapyje pagal skirtingus spalvinius tonus,
sanklotas, linijinius bei arealinius Zzyméjimus analizé
[1].

Skiriami keliy tipu svarbiausi bendrigji klausimai, {
kuriuos reikia atsakyti, numatant reikalingy turistiniu
Zemelapiy pragmatikos tyrimy kryptis’. Tai klausimai,
susije su:

« informacijos adresatu (Zemélapio naudotoju)
— kaip Zzmonés suvokia vaizding zemélapio informacija
ir ja isisavina, kaip ta informacija tampa Ziniomis, ko
naudotojams reikia;

« technine jranga — kaip geriau panaudoti nauju
technologijy teikiamas galimybes;

e vaizdu Zemélapyje: jis gali bati dvimatis ar
trimatis, statiSkas ar interaktyvus, kintantis laike arba
neir pan.;

« informacijaz  duomenys, metaduomenys,
kontekstas, kuriame Zemélapio informacija greiciau ir
geriau suprantama bei naudojama;

#

Laikysime, kad Zenkly sistemos yra semiotiskai
taisyklingos, o vis keliami klausimai susije vien su
pragmatiniu aspektu.



o kontekstu (aplinka): kokius 8 daugybés
realiai egzistuojanciy objekty galimair reikia vaizduoti
Zemélapyje.

Kalbant apie pavienius Zenklus, svarbiausi yra
pirmosios ir treciosios grupés klausmai. 2 paveikse
parodytos bendros zenkly pragmatikos tyrimu sritys
(elektroniniy zemélapy — ir ketvirtoji sritis — skirtingos
Zemélapio perdavimo priemongs).
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2 pav. Ikoniniy Zenkly pragmatikos tyrimy kryptys
Fig 2. Structure of investigation into pragmatics of icon signs

Naudotoju grupés Zzemélapius naudoja skirtingiems
tikdams ir skirtingai Zenklus suvokia. Galima iSskirti
ne tik jvairiy tipu turistus, bet ir grupes pagal amZiy,
Iyti, iSsilavinima bei nejgaliuosius. Didelés reikdmeés
turi gimtoji kalbair kultira, nuo to labai priklauso, kaip
suvokiami ir interpretuojami Zemélapio Zenklai, todél,
sudarant zemélapius skirtingomis kalbomis, turéty biti
veréiami ne tik vietovardziai ar tekstai, bet ir grafiniy
simboliy paaiskinimai.

Svarbiausios grafinés Zenklo savybés, nuo kuriy
priklauso jo funkcionalumas, yra grafiné struktira
(sudétingumas ir panaSumas | Zymima objekta),
informatyvumas (semantiskai susiety atributy skaic¢ius)
ir kontrastiskumas, daZniausiai priklausantis nuo
Zenklo dydZio ir spavy. Papildomai démesi reikty
skirti elektroniniy Zemélapiy Zenkly animavimui ir
reaktyvumui (gebai reaguoti i naudotojo veiksmus),

uztikrinti,  daZniausia pateikiant  papildomos
informacijos apie Zymima objekta.
Kiekvieno Zenklo prieinamumui ir suvokimo

spartai neabejotinai jtakos turi jo kontekstas — Kkiti
Zzenklai, zemélapyje vizualiai iSskiriamos objekty
grupeés ir bendras fonas. Elektroniniuose zemélapiuose
reikSmingi ir Zemélapio ar konkretaus Zenklo
naudojimo scenarijai.
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4. Turistiniy Zemélapiy zenkly atpazinimo tyrimas
4.1. Hipotezé apie skirtingy tipuy Zenkly atpazinima

Visose komunikacinio proceso stadijose esti jvairiy
perduodama informacija iSkreipianc¢iy  veiksniy,
kuriuos buty galima jvardyti kaip ,trukdzius' [7].
Galima spéti, kad dalis ju yra uzkoduota ir paties
Zenklo struktaroje.

Laikantis vyraujancios ir gana logiskos nuostatos
galima buty tarti, kad Zenkly jsimenamumas tiesiogiai
priklauso nuo jy panadumo i Zymimaji objekta ir,
pereinant nuo abstraktaus Zenklo iki piedinio formos,
tolygiai geréja.  Abstraktus Zenklai  isimenami
blogiausial, kity tipy Zenklai — tuo geriau, kuo daugiau
asocijuojasi su Zymimuoju objektu, o geriausial turéty
bati jsimenami piestiniai Zenklai. Taciau kuo Zenklas
panaSesnis i Zymima objekta (daznai net i konkrety
pastata), tuo daugiau grafiniy jo atributy panaudojama
tam panaSumui sukurti. Taigi lieka maziau galimybiy
Zenklu perteikti nevizualiaja informacija apie objekta.

Atsizvelgiant i du parametrus (1 pav.), optimalus
informatyvumo ir asociatyvumo santykis bidingas ne
pieSiniams, o tekstiniams ir grafiniams simboliams.
Todél daréme prielaida, kad grafinés formos
paprastumas ir papildoma Zenklu perduodama
informacija leidzia greiciau ir tikdiau atpaZinti
ankstiau matyta Zenkla ir yra svarbesni uz tiesiogine
asociacija su vaizduojamu objektu.

Siekiant patikrinti Sia Zenkly suvokimo hipoteze ir
iSsiaiskinti, kokios apskritai yra Zenkly atpaZinimo
tendencijos, buvo atliktas turistiniuose Zemélapiuose
daZnai pasitaikanciy Zenkly tyrimas.

4.2. Tyrimotikslasir metodika

Vilniaus universitete atlikto tyrimo tikslas buvo
itirti turistiniy zemélapiy Zenklus, tam tikros zemé-
lapiy naudotoju grupés ju atpazinimo ypatybes. Taikyta
loginiai tyrimo metodai, sociologiné anketing turistiniu
Zemélapiy naudotoju apklausa, matematiné rezultaty
analizé.

Atliekant bendryju turistiniu Zemélapiy Zenkly
atpazinimo tyrima apklausai buvo pasirinkta 50
respondenty — &ios salygos svarbu laikytis tada, kai
tyrimo rezultata iSreiSkiami  procentais (apskritai
minimalus tiriamy atvejy skaic¢ius turi biti ne mazesnis
kaip 30).

Imties tariui parinkti buvo taikomas atsitiktinés
imties metodas. Apklausoje dalyvavo respondentai,
kurie palyginti daZnai  naudojasi  turistiniais
Zemélapiais. Laikytasi principo, kad pasirinktosios
tiriamyju grupés savybés turi bati tokios pat, kaip ir
visos populiacijos [8]. Pasirinkta populiacija sudaro
darbingo amziaus zmonés, taigi i imti proporcingai
pateko 24 vyrai ir 26 moterys. (Lietuvoje, pagal
Lietuvos statistikos metrastj (2000), 1000 vyry tenka
1121 moteris.

Anketinéje apklausoje respondentams pateikti penki
bendrojo pobudZio klausmai (apie amziy, Iyti,
iSsilavinima, naudojimasi Zemélapiais) ir 40 skirtingu



tipy turistiniuose Zemélapiuose daZnai pasitaikanciuy
ikoniniy Zenkly. Respondentams per 10 minuciu
reikéjo jrasyti spéjamas zenkly reikSmes.

Tyrimu siekta nustatyti:

e turistiniuose Zemélapiuose naudojamy Zenkly
bendraji pazinuma;

e kaip vis respondentai atpazista skirtingo tipo
Zenklus;

» kaip Zenklus atpaZista vyrai ir moterys;

e kaip vyra ir moterys atpaZista skirtingo tipo
zenklus;

o kaip skirtingo amziaus respondentai atpazista
skirtingo tipo Zenklus.

Rezultatai buvo apdoroti statistiniais metodais
atlikta variaciné analizé (ANOVA testas, LSD post hoc
kriteriju testas) ir klasteriné duomeny analizé
(hierarchinis metodas) [9].

Klasteriuose atstumams skaic¢iuoti (tarp tiriamy
Zenkly grupiy) pasirinktas kvadratines Euklido
metrikos ir Ward' o metodas.

4.3. Rezultaty analizé

Surinktiems duomenims taikant ANOVA testa,
ivertinta, ar retkSmingai skiriasi visy Zenkly grupiu
vidurkiai, atpazistant Zenklus pagal padaryty klaidy
skai¢iu (daznj). Nustatyta, kad visos Zenkly grupés
pagal padaryty klaidy kieki statistiskai reikSmingai
skiriasi (p < 0,001).

Atlikus LSD post-hoc kriterijy testa, jvertinta, kiek
patikimai pagal padaryty klaidy skaiciy kiekviena
Zenkly grupé dtatistiskai reik8mingai skiriasi nuo kity
Zenkly grupiy (1 lentelé).

1 lentelé. Zenkly grupiy skyrimo statistinis patikimumas, %

Table 1. Reliability of difference between the groups of
signs, %

Zenklai 5 | 26 | 2
] Eg8 | §& g 8 oo
Sgns $c| ¢ E = = 2 28
B 5 E 7 2 a _g 2
BZ| 88 |58 |E i
<< | 00 i k) T &
Abstraktieji
Abstract >09,99 | >99,99 | >9999 | >99,99
Geometrinigi ] 299,99 | 59999 | 599,99
Geometric
Tekstiniai i 099 | 59999
Textual
Simboliai i 909
Symbols \
Piesinio tipo -
Pastiche

IS gauty rezultaty matome, kad klaidos tikimybe
visy tiriamy Zenkly grupiy statistiSkai patikimai skiriasi
(p < 0,001).

Apskaiciuotas ~ kiekvienos  Zenkly  grupés
neatpazinty Zenkly procentas (3 pav.). Kap ir buvo
prognozuota, geometrinius ir nelabai vaizdzius Zenklus
apklaustigji respondentai atpazista blogiausiai.
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3 pav. Klaidy skai¢ius procentais atpazistant skirtingu tipu
Zenklus
Fig 3. Percentage of errorsin recognition of different sign types

Apskaiciuota ir kaip atpazista Zenklus vyra ir
moterys bei skirtingo amziaus Zmoneés atskirai. Pagal
amZziy isskirtos dvi respondenty grupés. 1640 ir 40-60
mety (kaip jau minéta, visa populiacija — darbingo
amZziaus Zmongs).

Atlikus skirtingy ly¢iu LSD post hoc kriterijy testa,
gauta, jog skirtingus Zenkly tipus vyrai ir moterys
atpazista skirtingai, patikimas skirtumas — p < 0,001.
Analizuojant, kaip skirtingu ly¢iu atstovai atpazista
Zenkly grupes, gauti duomenys bus dtatistiskal
patikimi. Taip pat apskaiciuotas skirtingy lyciy atstovy
Zenkly atpazinimo klaidos vidurkis. Moterys
atpazindamos Zenklus vidutiniskai padaré 28 %, vyrai
— 34 % klaidy.

Talkant tuos patius metodus, atliktas bendrasis
vertinimas, kaip Zenklus atpaZista skirtingos lyties ir
amZiaus grupiy respondentai (4 pav.).

ZENKLAI SIGNS
]
Abstraktigji -
Abstract
Geometriniai ;‘
Geometric
Tekstiniai
Textual
Simboliai
Symbols
PieSinio tipo
Pastiche
1 L 1 J
0 20 40 60 80 100
NeatpaZinta, % Not recognized, %
Moterys' Women  Vyrai Men
|:| 16-40 16-40
[ 40-60 ] 40-60
4 pav. Padaryty klaidy skaic¢ius (procentais) pagal

respondenty grupes, atpazistant visy tipy zenklus
Fig 4. Percentage of errors in recognition of different sign
types by different groups of respondents



Statistiskai patikimo skirtumo tarp respondenty
pagal amziaus grupes néra (p = 0,161). Klaidingai
atpazinti zenklai: 1640 mety — 30 %; 40-60 mety —
33 %.

LSD post hoc kriteriju testas taikytas skaiciuojant
kiekvienos Zenkly grupés atpazinimo procenta atskirai
skirtingy lyties bei amziaus grupiu. Rezultatai
pateikiami 2 lenteléje.

2 lentelé. Respondenty grupiu padarytos klaidos pagal zenkly
tipa

Tgble 2. Percentage of errors by different respondent groups
across different sign types

) NesatpaZinta, % Not recognized, %
Lytis Sex -
AmZius Age Moterys Women Vyra Men
1640 m. | 40-60 m. | 1640 m. | 4060 m.
Abstaktiel | gg 70 76 89
@ |  Geometriniai
5| “Ceomaric| ® 42 52 36
S| TRl 7 1 | 1 | ou
~
2 Spoolia |16 23 24 20
oo | 25 38 32 30

Tiriant Zenkly tipus paga tai, kaip juos atpaZista
skirtingos respondentu grupés, atlikta klasteriné
analizé. Gauti rezultatai pateikiami 5 paveikse.
Aptariant skai¢iavimo rezultatus, paga atpazinimo
laipsni panaSiausiai atpaZistami tekstiniai ir piesinio
tipo Zenklai, taip pat Zenklai-simboliai.
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5 pav. Zenkly tipy atpazinimo rezultaty panaSumas vertinant
skirtingas respondenty grupes

Fig 5. Similarity of sign types by recognition in different
respondent groups
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Atskira grupe (klaster]) sudaro blogiausiai
atpaZistami abstraktieji ir geometriniai Zenklai.

I&tyre, vyru ir motery Zenkly atpaZinimo rezultatus,
atlike klasterine analize matome, kad motery,
atpazinusiy zenklus, skaic¢ius pasiskirsté panaSiai kaip
ir bendrame Zenkly grupiy atpazinimo klasteryje (5
pav.). Skirias tik skirtumai tarp zenkly grupiu. Pagal
respondenty vyry rezultatus panaSiausiai atpazistami
tekstiniai Zenklai ir simboliai, taip pat pieSiniai, o
abstraktiis ir geometriniai Zenklai, kaip ir bendruoju
atveju, priskiriami atskiram, nuo pirmosios grupés
tolesniam, klasteriui.

Bendrasis Zenkly atpaZinimas pagal respondentu
grupes. panaSiausiai Zenklus atpaZista abiejy amZiaus
grupiy vyrai, nuo ju nelabai nutolusi 1640 mety
motery grupé. Saviciausia grupé pagal Zenkly
atpazinima yra 40-60 mety moterys.

4.4. Rezultaty vertinimas

Tyrimo suformuluotos  dvi
hipotezés:

1. Pavieniu Zenkly atpaZinimo rezultatai tiesiogiai
proporcingi ju asociacijos su Zymimuoju objektu
stiprumui.

2. Geriausiai jsSimenami ir atpaZistami paprastos
struktiros Zenklai, kurie néra tiesiogiai panasis i
Zymimus objektus, bet su jais asocijuojasi; nuo tam
tikros ribos dél panasumo | Zymima objekta Zenklo
isimenamumeas tik pablogéja.

Sios hipotezés ir tyrimo metu gauti rezultatai
parodyti 6 paveiksle.

pradZioje buvo
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1 hipoteze 2 hipotezé - Rezultatai
Hypothesis 1 Hypothesis 2 Results

6 pav. Dvigjy Zenkly atpaZinimo hipoteziy ir tyrimo rezultaty
palyginimas

Fig 6. Comparison of two sign recognition hypotheses and
the results of the investigation



Galima teigti, kad statistiSkai pasitvirtino antroji
hipotezé, ir (geriausia  atpazistami  vidutinio
asociatyvumo laipsnio Zenklai. Taigi turistiniuose
Zemélapiuose, siekiant efektyvumo, vietoje populiariy
vaizdZiy Zenkly tikslingesni tekstiniai ir grafiniai
simboliai. Tik reikia pabrézti, kad simboliai labai susije
su naudotojy ypatumais, ir negalima tikétis, kad
nejprasti, svetimi simboliai bus efektyviai jsimenami ir
atpazistami.

Atliktas tyrimas néra iSsami studija, nes
apibendrinant atpaZinimo rezultaty priklausomybe tarp
amziaus ir lyties bei Zenklo tipo neatsizvelgta i daug
kity svarbiy, nors ir sunkiai jvertinamy, veiksniy,
pavyzdZiui, i: turistiniy Zemélapiy naudojimo daZznuma
ir kiekvieno konkretaus respondento patirtj, kiekvieno
Zenklo santykini daZnuma Lietuvoje leidZiamuose
turistiniuose Zzemélapiuose, ta pati objekta Zyminciy
Zenkly jvairove ir t. t. Ta tik bandomasis tyrimas,
rodantis, kad yra statistiSkal patikimuy metody, kuriais
galima jvertinti ir patikrinti skirtingo tipo Zenkly
tinkamuma naudoti jvairios paskirties Zemélapiuose.

Gautais rezultatais gali bati remiamasi sudarant
Zemélapius, teminel informacijai vizualizuoti parenkant
Zemélapio skaitytojams geriau atpaZistamus Zenklus;
bandomojo tyrimo patirtimi galima remtis ateityje
atliekant panadius tyrimus, kurie atspindéty jvairiy
visuomenés grupiy zemélapiy suvokimo ypatumus ir
poreikius.

5. ISvados

IStyrus, turistiniuose Zemélapiuose naudojami
Zenklai  suklasifikuoti i penkias grupes. Tai:
abstraktigji, geometriniai, tekstiniai, Zenklai-simboliai
ir piesinio tipo Zenklai. Remiantis Sia klasifikacija
ivertintas asociatyvumo (grafinio panasumo | Zymima
objekta) ir potencialaus informatyvumo santykis.
Statistiniais metodais nustatytas Zenklo  greito
atpazinimo galimybeés ,laZio" taskas, reiskiantis, kad
asociatyvumui  virSijus tam tikra lygi, Zenkly
suvokimas ne geréja, bet palaipsniui mazeja, mazéjant
ju informatyvumui.

Teoriniy prielaidy pagrindu parengta hipotezé
buvo patikrinta datistiSkai  skirtingose vartotoju

28

grupése ir pasitvirtino reikSmingu lygmeniu, p < 0,001.
Galima daryti prielaida, kad ji teisinga ir bendruoju
atveju.

Universaliuosiuose turistiniuose  zemélapiuose
rekomenduojama iSlaikyti optimalia priklausomybe
tarp zenklo vaizdumo ir galimo informatyvumo. Tam
labiausiai tinka vidutinio asociatyvumo laipsnio
Zenklai. Labai sudétingiems ir | Zymima objekta
vizualiai panaSiems Zenklams didelis funkcionalumas
nebudinga.

Siuo atveju nagrinétas tik Zenkly atpazinimas. Yra
ir kity zenklo pragmatikos aspekty, be to, zenklai

paprastai esti susije su kontekstu, erdvinémis
struktaromis, laikotarpio ,mada’ ir kt. ISsamesni
tyrimai  Sia kryptimi leisty sukurti pagristesne

kartografiniu Zenkly pragmatikos koncepcija, kuria
remiantis galima buty parengti konkreciy Zemélapiu
Zenkly sistemy sudarymo metodikas.
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