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1. [vadas

Automobiliy gamyba ir prekyba jais yra i§skirtinai svarbiis elementai Siuolaikinés
visuomenés ekonomikai.

Salys, kurios uzsiima automobiliy gamyba, gerokai padidino eksporta, kuris
yra susijg¢s su bendro vidaus produkto ir bendro nacionalinio produkto augi-
mu. Automobiliy gamybos sektorius yra jautrus pasauliniams ekonominiams
svyravimams, todel jam 2008—-2009 m. finansiné krizé turé¢jo daug neigiamy
pasekmiy.

Sio darbo tikslas — remiantis mokslinés literatiiros $altiniais bei statistiniy
duomeny analize pasitilyti naujausiy perspektyviy moksliniy tyrimy kryptis,
skirtas tarptautinés prekybos automobiliais verslui plétoti, leisian¢ias nustatyti
strategines priemones, kuriy reikia imtis, norit automobiliy gamintojams susi-
grazinti rinkos dalj ir buvusiy pardavimy apimtj.

Straipsnyje pagrindinis démesys skiriamas tokiems klausimams:

— automobiliy rinkos situacijos analizé remiantis statistiniais duomenimis ir
moksliniais literatros Saltiniais;

— automobiliy pardavimy mazéjimo priezastys remiantis skirtingy autoriy
nuomonémis;
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— naujausiy moksliniy tyrimy, skirty plétoti tarptautinés prekybos automobi-
liais verslui, analizé;

— moksliniy tyrimy prioritety, skirty plétoti tarptautinés prekybos automobi-
liais verslui, pagrindimas.

Sie klausimai atspindi automobiliy pramong nagrinéjanéiy autoriy nuomo-
ng. Atliekant tyrimus remiamasi teoriniy Saltiniy, Europos Sajungos statistiniy
duomeny analize, ju palyginimu bei sinteze.

Darbo rezultatai automobiliy gamintojams turi padéti surasti veiklos to-
bulinimo kryptis, skirtas naujy lengvyju automobiliy gamybos bei pardavimo
apimciai didinti.

2. Aktuali situacija tarptautinéje prekybos automobiliais

rinkoje ir nauji iSSukiai automobiliy gamintojams

Siuo metu tarptautinéje prekybos automobiliais rinkoje pasireiskianti tendenci-
ja—ryskus automobiliy pardavimy apimties mazéjimas. 2008 m. spalio—gruo-
dzio ménesiais parduota tik pusé automobiliy, palyginti su tuo paciu 2007 m.
laikotarpiu. Paklausos kilimas artimiausiu metu nenumatomas. Planuojamas
naujai uzregistruoty automobiliy skai¢ius 2009 m. yra mazesnis ir uz 2008 m.
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1 pav. Uzregistruoty naujy automobiliy Vakary Europoje kiekis
(sudaryta autoriy pagal EU Economic ... 2009)
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Fig. 1. Amount of newly registered automobiles in Western Europe
(based on EU Economic ... 2009)

Remiantis uzregistruoty naujy automobiliy Vakary Europoje santykiu ver-
tinant automobiliy klasifikacija (2 pav.) mazéjant pardavimams pastebima kita
tendencija: santykinai daugiau perkama mazy ir kompaktinés klasés automobiliy.
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2006 m. Vakary Europoje mazy automobiliy uzregistruota 35,2 % is visy regis-
truoty automobiliy, 2007 m. —37,1 %, 2008 m. — 38,8 %, o nagrin¢jamu 2009 m.
laikotarpiu —jau 44,7 %. Remiantis atliktais automobiliy tyrimais (Autotyrimai
2009), Lietuvoje 2009 m. lapkri¢io mén. populiariausi buvo hecbekai (44 %),
vienatiiriai (22 %) bei universalai (21 %). Taigi maZzi automobiliai vis labiau
darosi paklausis.
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2 pav. Uzregistruoty naujy automobiliy Vakary Europoje' santykis (%) vertinant
automobiliy klasifikacija (sudaryta autoriaus pagal EU Economic ... 2009)

Fig. 2. Structure of newly registered automobiles in Western Europe
by their clasification (based on EU Economic ... 2009)

M. Yoshida (2009) Automobiliy pramonés sajungos metiniame pranesime
i8kélé Siuos automobiliy gamintojy pelningai veiklai neigiamos itakos turincius
veiksnius:

— neramumai politiniame gyvenime;
— globali besitraukianti rinka;

— kreditavimo sunkumai;

— i8laidy spaudimas;

'Vakary Europos $alys — tai Austrija, Belgija, Danija, Suomija, Pranciizija, Vokietija, Graikija,
Airija, Italija, Liuksemburgas, Olandija, Portugalija, Ispanija, Svedija, DidZioji Britanija, Islandija,
Norvegija, Sveicarija.
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— {statyminis reguliavimas;

— klimato pasikeitimai;

— sustabar¢jimas;

— per didelis biurokratizmas;

— finansy rinkos krizé;

— nemokumas;

— kylantys komforto ir saugumo reikalavimai.

W. Diez (2006) teigia, kad pagrindinés trys priemonés, skatinancios auto-
mobiliy pardavimy augima, yra $ios:

— produkty diferencijavimas;
— produkty kokybés augimas;
— klienty aptarnavimo kokybés gerinimas.

J. C. Vessillier (2009) teigia, kad yra trys pagrindinés priezastys, dél kuriy
kilo automobiliy pramonés krizé. Visy pirma tai klasikiné priezastis — kaina.
Gamintojus spaudzia pirkéjai, norédami Zemesniy kainy, todél gamintojai pri-
valo mazinti savo i$laidas. Antra — automobilio modelis ir techninés savybés.
Vis daugiau vartotojy nori mazesniy, saugesniy, ekonomiskesniy automobiliy.
Trecia priezastis — aplinkos apsauga. J. C. Vessillier nuomon¢ visiskai sutampa
su statistiniy duomeny analizés rezultatais, todeél galima iSskirti tris pagrindines
orientacines kryptis, kurios turéty biiti §$iuo metu aktualiausias automobiliy
prekyba nagrin¢janciy moksliniy tyrimy objektas:

— naujy lengvyjy automobiliy kainos mazinimas;

— inovatyvaus, ekonomisko, mazo ir paklausaus automobilio techniniy savybiy
tobulinimas ir pritaikymas prie besikei¢ianciy vartotojy poreikiy;

— neigiamo poveikio aplinkai mazinimas automobiliy gamybos procese, juos
realizuojant, eksploatuojant bei utilizuojant.

3. Perspektyvis moksliniai tyrimai, skirti naujy lengvujy
automobiliy gamybos bei pardavimo apim¢iai didinti

Globalizacijos, naujy technologijy, intensyvios konkurencijos, kintanéios var-
totojy paklausos ir ekonominiy bei politiniy sistemy poky¢iai kelia nauju i85t-
kiy verslo jmonéms. [monés, norincios pasiekti geresniy rezultaty rinkoje nei
konkurentai, turi igyti ir i§laikyti unikaluma, kurio negalima imituoti ir kuris
suteikty konkurencini pranasuma (Janonis et al. 2007). Pasak A. Pabedinskaités
ir R. Vitkausko (2009), konkurencingumu, igyvendinant jvairius kokybés va-
dybos modelius, metodus ir priemones, siekiama uztikrinti kokybiska produkta
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vartotojui. Konkurencinés rinkos salygomis ilgalaikiy santykiy su vartotojais
kiirimas, palaikymas ir stiprinimas suprantamas kaip bet kurios imonés sékmin-
gos veiklos pagrindas. Nustatyta, kad, padidéjus vartotojy iSlaikymui, didéja
imonés pelningumas. Taigi veiksniy, lemian¢iy vartotojy santykiy su imone
ilgalaikiskuma, iSaiSkinimas tampa prioritetiniu tikslu (Dovaliené ez al. 2007).
Pasaulio ekonomikos globalizacijos procesai ir tarptautinés prekybos plétojimas
lemia sparcius kokybés kaip esminio firmy ir jy produkty konkurencingumo
elemento internacionalizavimo procesus. Jy metu jvairiose Salyse vis plac¢iau
naudojami bendri standartai, techniniai reglamentai, kokybés ir aplinkosaugos
vadybos sistemos, kokybés atitikties jvertinimo ir sertifikavimo procediiros
(Ruzevicius 2008).

Siame skyriuje nagrinéjamos moksliniy tyrimy, skirty naujy automobiliy
gamybai ir pardavimams aktyvinti, kryptys:

moksliniai tyrimai, skirti naujy lengvyjy automobiliy kainoms mazinti;

moksliniai tyrimai, skirti naujy automobiliy techninéms savybéms, atitin-
kancioms aktualiausius vartotojy reikalavimus, tobulinti;

moksliniai tyrimai, skirti neigiamam poveikiui aplinkai mazinti.

Vieni i$ perspektyviy moksliniy tyrimy, skirty tarptautiniam prekybos au-
tomobiliais verslui plétoti, yra automobiliy kainos mazinimo galimybés. Anot
R. Virvilaités, V. Saladienés bei D. Skindaro (2009), kaina yra svarbiausias veiks-
nys, lemiantis klienty pasitenkinima. Klientai, vertindami suteiktos paslaugos
verte, dazniausia galvoja apie kaing. Tirdami kainos rysj su klienty pasitenkinimu
ir ju lojalumu, rinkodaros teoretikai teigia, kad pasitenkinimas priklauso nuo
paslaugos kokybeés, kainos ir kity veiksniy. 3 paveiksle pavaizduotas kainos
nustatymo mechanizmas, kurio elementy sanaudas galima mazinti.

Kainos naujiems Kainos strategija Kainos nustatymas Iv?riq s?ndéﬁq
utomobiliams nustatymas, Tikslai ir strategija, Pozicionavimas, 103y galimybés
£ R 4 prekés gyvavimo optimali kaina,
ciklo valdymas kainos elementai

it variantai Sanderiy kaina

Situacijos analizé
Klientai, konkurentai,
rinka, produktai, kt.

Kainy lygis

Monitoringas pasaulinéje rinkoje
Istorija,

aktualiy verdiy palyginimas,

pelno nuostolio atsiradimo
prieZastiniai elementai

Komplektacijos
galimybés
Igyvendinimas
_ . Komunikacija, diegimas,
Aptamavimo kaina kitos salygos

3 pav. Automobiliy kainos nustatymo mechanizmas (Ebel et al. 2004)

Prekybos marZosir
salygu sistema

Fig. 3. The pricing mechanism for automobiles (Ebel et al. 2004)

100 Verslas, vadyba ir studijos 2009



Pagal §j automobiliy kainos nustatymo mechanizma (3 pav.), nustatant kaing
svarbu susikurti kainos strategija, atlikti jos monitoringa ir idiegti ja nuolatos
stebint ir analizuojant situacija — klientus, konkurentus, rinkos svyravimus.
Pasak B. Ebel, M. B. Hofer ir J. Al-Sibai (2004), kainos strategija — tai vienas
18 rinkodaros komplekso elementy, nurodan¢iy kainos nustatymo metoda. Daz-
niausiai naudojami trys metodai: { sanaudas orientuota kainodara, | konkurentus
orientuota kainodara ir | vartotoja (paklausa) orientuota kainodara.

A. Valuckaité ir A. Snieska (2007) teigia, kad pagrindiniai veiksniai, galintys
sumazinti produkcijos kainas ir padidinti konkurencinguma, yra:

— mazesnés darbo jégos sanaudos;

— laisva rinka — tai tarifiniy ir netarifiniy prekybos barjery pasalinimas;

— darbo rinkos suformavimas — darbuotojy mobilumo tarp sektoriy ir regiony
didinimas, investavimas | moksla bei darbuotojy kvalifikacijos kélima.

Svarbu nusistatyti, koks yra kainodaros tikslas bei kokiu bidu bus valdomas
prekeés gyvavimo ciklas. Nustatant kaing reikia atsizvelgti { produkto poziciona-
vima, jvertinti optimalia jmanoma kaing ir jvairius nuolaidy bei komplektacijy
variantus. Nustacius kaing svarbu atlikti jos monitoringa — tai yra sistemingai
stebéti ir rinkti informacija apie sanaudas ir i§laidas, jas palyginti su prognozuo-
jamomis sanaudomis; nustatyti su kaina susijusius pelno ar nuostolio atsiradi-
mo priezastinius elementus. Svarbu atsizvelgti | galiojancia kainos nustatymo
naujiems automobiliams strategija tiek savoje, tick konkurenty imonése, reikia
atkreipti démesi i komplektacijos galimybes, naujy automobiliy serviso, garanti-
nio laikotarpio i§laidas. Kainas taip pat nulemia kainy lygis pasaulingje rinkoje,
finansavimo salygos bei sandériy ikainiai (Ebel ef al. 2004).

Bitina jvertinti tai, kad automobiliai yra eksportuojamoji preké. Pasak
G. Snieskienés (2009), kainodaros problemos tiek vietinéje, tiek eksporto rin-
koje panasios: nustatyti naujos prekeés kaina, keisti ja, atsizvelgiant | konkurenty
veiksmus ir kt. Taciau eksporto kainodaros klausimus apsunkina papildomi aplin-
kos veiksniai, tokie kaip vyriausybés poveikis (pvz., muity politika), skirtingy
rinky vartotojy elgsenos skirtumai, skirtingos valiutos, ju kursy svyravimai,
eksporto kainos nustatyma komplikuojantys kultiiriniai, teisiniai ir instituciniai
barjerai. Be to, jmoné negali (arba gali tik labai nedaug) paveikti ir keisti tokiy
uzsienio rinkos veiksniy kaip politika, jstatymai, technologiju lygis, taciau, ne-
paisant to, privalo juos pripazinti ir prie ju prisiderinti taip, kad pasiekty norima
galutinj rezultata.
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Moksliniai $ios srities tyrimai turi bati skirti sanaudy mazinimo galimybéms
analizuoti bei jgyvendinimui planuoti visose produkto vertés kiirimo grandinés
dalyse. Jas i§skyré ir aprasé F. Stahl (2005):

— naujo produkto vystymo procesas;

— medziagy bei daliy tiekimas;

— logistiniai procesai;

— pardavimo organizavimas;

- realizacija;

— klienty aptarnavimo sfera;

— seno produkto pasalinimo i$ rinkos procesas.

Nemaziau svarbus elementas nei kainos mazinimo galimybés naujy len-
gvyjy automobiliy gamybos bei pardavimo apim¢iai didinti yra technologinés
naujoves.

A. Bieniek, J. Jantos bei J. Mamala (2007) teigia, kad tinkamas energijos
perdavimo sistemos veikimas automobiliui judant, kuro sanaudos ir kenksmin-
gu isleidziamyjy medziagy kiekis priklauso nuo tinkamos variklio kontrolés ir
energijos perdavimo sistemos. Tod¢l $ia sistema autoriai sitilo nagrinéti moder-
nizuojant automobilio gamyba.

U. Jiirgens ir H. R. Meifiner (2005) teigia, kad inovacijos yra vienas i§ svar-
biausiy veiksniy modernizuojant lengvyjy automobiliy gamyba ir skatinant
prekyba jais. Jis sitilo koncentruotis { tris sritis, kuriose radikalios inovacijos
buvo pastebimos arba numatomos netolimoje ateityje:

— sritis X-by-wire;
— variklio sistema;
— kébulo gamyba.

4 paveiksle pavaizduotos technologinés sritys, kurioms turi biiti pritaikomi
naujausi moksliniai tyrimai. [ jas atsizvelgiant naujuose automobiliuose turi biiti
diegiamos kuro sanaudy, iSmetamyjy dujy kiekio mazinima, saugumo didinima
uztikrinancios technologijos.

X-by-wire — tai technologijos (pavyzdziui, stabdziai ir vairavimo sistema),
leidziancios varomasias sistemas valdyti elektroniniais signalais, pakeicianciais
vairg ir kitas mechanines jungtis.

Tobulinant variklio sistema, vystomos konkuruojancios technologijos dyzeli-
niams, benzininiams ar hibridiniams varikliams, tobulinami vandeniliu biologi-
niu kuru varomi varikliai, naujovéms pritaikomas kuras ir jo sudétis. Transporto
priemonés vienokj arba kitoki kura naudoja neefektyviai. [ aplinka patenka daug
kenksmingy medZiagy — deginiy. Pasak A. T6rok (2009), pastebéta ir nustatyta
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didel¢ CO, emisijos ir klimato poky¢iy koreliacija. Vienas i§ Europos Sajungos
politikos tiksly — ekologiskai saugus visuomenés mobilumas. Todél transporto
sektoriui skiriama itin daug démesio — jis turi biti tinkamai i$plétotas, standarti-
zuotas ir efektyviai naudojamas, ekologinis uzterStumas turi biiti mazinamas arba
jo apskritai neturi buiti. Taigi pastaruoju metu transporto sektoriuje vis dazniau
naudojamas vienoks arba kitoks biokuras.

Techniné raida
Kuro sanaudy mazinimas/iSmetamuyjy dujy kiekio mazinimas,
saugumo didinimas

2 L2 ¥
X-by-wire Variklio sistema Kebulo gamyba

m Stabdziy sistema m [purskimo technologija m Aliuminis
m Vairavimo sistema — dyzeliniai varikliai m Plieno apdirbimas
m Elektronika — benzininiai varikliai m Plastmase
m Elementai m Hibridinés transporto m Medziagy junginiai
W Starteris, generatorius priemonés
m Jutikliai m Vandenilio varikliai

m Biologinio kuro varikliai

m Kuras

Rysys ir priklausomybé dél konkurencijos inovacijy srityse

4 pav. Automobiliy gamybos inovacijy moksliniy tyrimy kryptys
(Jirgens, Meifiner 2005)

Fig. 4. The scientific research trends in automobile production
(Jurgens, MeiBiner 2005)

Naujy medziagy panaudojimas automobilio kébulo gamybai i$ lengvyju
konstrukceijy yra taip pat svarbus automobiliy techninés raidos elementas.

Pasak D. Gruden (2008), su naujomis technologijomis automobiliy gamyboje
yra glaudZiai susijusi aplinkos apsauga. Kyoto protokolas (Obertiihr, Ott 2000)
reikalauja, kad transporto, statybos, Zzemés tikio bei miskininkystés srityse biity
naudojamos modernios technologijos, leisian¢ios sumazinti ter$aly, sukelianc¢iy
Siltnamio efekta, kieki atmosferoje.

Siekdamos auks$éiausios gaminamy prekiy ir teikiamy paslaugy kokybeés,
imongs, valdydamos savo veikla, turi remtis tausojancios plétros principais (Ru-
zevicius, Serafinas 2007). Klimato kaita dabar yra viena i§ svarbiausiy aplinkos
apsaugos problemu, su kuria susiduria tarptautiné bendruomené, verslo pasaulis
bei pavieniai pilieciai. Siekis mazinti tar§a ir uztikrinti visuomenei priimting
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aplinkos kokybg yra sunkiai jgyvendinamas pasikliaujant vien valstybiniu aplin-
kos apsaugos reguliavimu (Zi¢kiené 2007). Reaguojant { § i§3iiki reikalingos
visuotinés pastangos bei neatidéliotini veiksmai. Nesvarbu, ar jimoné gamina
automobilius, ar yra viena i$ daugelio automobiliy pramong apriipinanéiy imoniy,
reikia sekti daugybe specifiniy kokybés, sveikatos ir darbo saugos, aplinkosaugos
ir socialinés atsakomybés klausimy.

Didéjantis poreikis pasauliniu mastu i§saugoti aplinka — ora, vandeni, Zmoni-
jos gyvenima, gyviny ir augaly pasaulj, gamtos isteklius ir ekosistemas — lemia
esminius visy veiklos sri¢iy — gamybos, paslaugy, rinkodaros, vartojimo, vals-
tybés valdymo bei tarptautiniy ekonominiy ir politiniy organizacijy — politikos
poky¢ius. Ekologinéms problemoms spresti reikalingos tiek suvienytos ir ko-
ordinuotos visy Saliy bei tarptautiniy organizacijy pastangos, tiek ir sisteminiai
moksliniai tyrinéjimai (Ruzevicius 2009). Kyoto protokole taip pat reikalaujama,
kad biity naudojamos modernios technologijos, leisiancios sumazinti terSaly,
sukelian¢iy Siltnamio efekta, kieki atmosferoje.

5 paveiksle pavaizduotas transporto sektoriaus i atmosfera iSmesto anglies
dvideginio emisijos kiekis milijonais tony per metus 27 Europos Sajungos $aly-
se. Nuo 1996 iki 2007 m. jis iSaugo 14 %. Augantis automobiliy skaicius lemia
pasaulyje vis didéjant] aplinkos tarSos masta. Automobiliy gamintojai privalo
atkreipti démesi { naujas technologijas, sumazinsiancias tar$a tiek gaminant, tiek
eksploatuojant automobilius. Todél aplinkos apsauga automobiliy gamybos sri-
tyje Siuo metu vaidina svarby vaidmeni. Aplinkos apsaugos istatymai ir normos
gaminant bei naudojant automobilius turi lemiama reikSmg.

Transportas yra dinaminis aplinkos tarSos Saltinis. Be transporto nejmanoma
iSsiversti visose miesto ar Salies teritorijose. Skirtingai nei stacionarieji triukSmo
ar iSmetamuyjy dujy Saltiniai (pramonés imongs, energetikos, komunalinio tikio
objektai), transportas miestuose negali biiti atskirtas sanitarinémis apsaugos
zonomis (Klibavi¢ius 2008). Aplinkai tausoti yra taikomos direktyvinés (priva-
lomosios) ir savanoriskosios organizaciju iniciatyva taikomos aplinkosaugos
priemonés. Prie savanoriskyjy priemoniy priskiriamos aplinkosaugos vadybos
sistemos ISO 14001 ir EMAS (angl. Eco-management and audit scheme) bei
produkty ir paslaugy aplinkosauginis sertifikavimas ir zenklinimas (angl. Eco-
labelling) (Ruzevicius 2009).

Automobiliy gamyba ir prekyba uzsiimancios imonés privalo laikytis ista-
tymy ir turéti aplinkos apsaugos vadybos sistemas. D. Gruden (Gruden 2008)
savo knygoje pateikia automobiliy pramonés sukeliamas problemas:

— keliy infrastruktiiros plétra;
— eismo saugumas;
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— triukSmas;
— energijos sunaudojimas;

zaliavy sunaudojimas;

iSmetamyjy dujy zala;
— seny automobiliy utilizavimas.
Siy problemy sprendimo paieskos kartu su kainos mazinimo bei techninio
tobulinimo galimybiy paieSkomis yra prioritetinés kryptys didinant naujy len-
gvyjy automobiliy gamybos bei pardavimo apimtj.

1000 1 973 g7z 978 9%

960 - oy M 954
940 1 918 o138
920 1 anq

873

380 863

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

5 pav. Transporto sektoriaus | atmosfera iSmesto anglies dvideginio emisijos
kiekis milijonais tony per metus 27 Europos Sajungos Salyse (sudaryta autoriy
pagal Eurostat (Treibhausgasemissionen ... 2009))

Fig. 5. Carbon dioxide emissions (millions of tones) created by transport
sector over one year in 27 EU member countries (based on Eurostat data
(Treibhausgasemissionen ... 2009))

ISvados

Statistinés informacijos analizé padéjo nustatyti, kad, nepaisant mazéjancio
lengvyju automobiliy pardavimo, santykinai auga mazy ir kompaktinés klasés
automobiliy pardavimas.

Palyginus statistiniy duomeny analizés rezultatus su teorinémis jvairiy auto-
riy nuomonémis, galima daryti iSvada, jog pagrindinés trys sritys, kurias reikéty
tobulinti, yra technologijos, kaina bei aplinkos apsauga.

Norint sumazinti naujy automobiliy kaina, biitina atsizvelgti | visa vertés
ktrimo granding. Tik taip galima atrasti sritis, kuriose kainos mazinimas yra
imanomas nepakenkiant kokybei.
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Viena i§ svarbiausiy moksliniy tyrimy krypciy yra techninis automobiliy
tobulinimas. Svarbiausios $ios srities tobulinimo kryptys yra: X-by-wire, variklio
sistema, kébulo gamyba.

Aplinkos apsaugos vadybos sistemos automobiliy gamybos srityje privalo
bati idiegtos visose vertés kiirimo grandyse, nes tik taip atsizvelgiama { vartotoju
ir valstybinius reikalavimus.
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R&D IMPORTANCE IN IMPROVING AUTOMOBILE
TRADING MARKET

A. Mickonyté, B. Melnikas
Summary

Production and sales of automobiles are significant parts of the 21st century economy. The
aim of this study is to reveal the latest and most perspective scientific research directions
in improving international automobile trading business by using scientific sources and
official statistics. Scientific researchers are focused on strategic means that have to be
taken in order to recover the market share and past sales volumes.

This study reveals that even though sales volumes of automobiles in general are decrea-
sing rapidly, sales of compact class automobiles are improving. Three main reasons for
this fact are stated.

First is price, second is the model of automobile and its technical characteristics, third
reason is growing environmentalism. Regarding the mentioned reasons for automobile
market over grouping by segments, three main scientific research directions are discus-
sed: those that are due to price reduction, technical appearance focused and environment
focused scientific researches.

Keywords: scientific research, international automobile trading, automobile production
improvement.
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