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1. lvadas

Tarptautiné prekyba — sudétingas socialinés ekonominés raidos reiskinys, pa-
sizymintis dinamiskumu, besireiskianéiais daugialypiais poky¢iais. Si reiskini
veikia tokie procesai kaip globalizacija, ziniy taikymas ekonomikoje, Europos
Sajungos raida ir plétra:

— vis labiau intensyvéjantys globalizacijos procesai sudaro prielaidas globa-
lioms rinkoms atsirasti, technologijoms iSplisti;

— iSauges ziniy taikymo mastas skatina kurti produktus, turinc¢ius didesng
intelekting verte, taikyti technologijas jvairiose veiklos srityse;

— Europos Sajungos raidos ir plétros procesai padeda isitvirtinti laisviems
prekiy, paslaugy, kapitalo ir darbo jégos judéjimo principams, sudaro salygas
didinti Europos Sajungos imoniy konkurencinguma pasaulyje.

Verta pazymeéti, kad tarptauting prekyba biitina nagrinéti kaip labai sudétinga
pazinimo objekta.

Atlikus literatliros analizg pastebima, kad, nagrinéjant tarptauting prekyba,
turéty biiti suvokiama ir analizuojama jmoniy veiklos praktika. Tac¢iau tokioms
studijoms mokslo darbuose skiriama ypa¢ mazai démesio. Todél straipsnyje
siekiama atskleisti ijmoniy sugeb¢jima plétoti tarptauting prekyba dabartiniy
ivertinti, ar imonés, atsizvelgdamos i naujas aplinkybes, sugeba adekvaciai
reaguoti ir prisitaikyti.

Tyrimo metodai: daugiakriteris kompleksinis proporcingasis vertinimas,
apibendrinimas, konkretizavimas, palyginimas.
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2. Tarptautinés prekybos ir jos plétojimo samprata

Tarptautinés prekybos savoka suprantama placiai. Pasaulio prekybos organi-
zacija tarptauting prekyba apibrézia kaip ,,prekiy srautus, prekes gabenant per
teritorines valstybiy sienas®. Jungtiniy Tauty Organizacija — kaip ,,tarptautini
prekiy pirkima ir pardavima®. Ekonominio bendradarbiavimo ir plétros orga-
nizacija (OECD) tarptauting prekyba ivardija kaip importo ir eksporto veikla
(OECD 2007).

Nagringjant tarptautinés prekybos plétojimo perspektyvas iSskirtinis démesys
turi bti teikiamas prekiy pardavimui tarptautinése rinkose.

J. E. Stiglitz ir kiti mano, kad plétojant tarptauting prekyba turéty biti sie-
kiama padidinti pardavimy apimtj, iSplésti prekiy asortimenta, sukurti pridéting
verte (Stiglitz, Charlton 20006). S. Kuznets akcentuoja, kad tarptautinés prekybos
apimties augimas turi biiti grindziamas ,,einancia i prieki technologija“ (Eco-
nomics ... 1992).

Literattiroje teigiama, kad apskritai kalbédami apie plétojima autoriai vartoja
terminus modernizacija ir plétra. Nors savoka plétojimas daznai painiojama su
augimu, ji yra kur kas platesné. Augimas apibréziamas kaip tradiciniy techno-
logijy taikymas siekiant parduoti daugiau to paties, o plétojimas siejamas su
kokybiniais poky¢iais, kuriuos lemia pazangesniy technologiju naudojimas
(Grabowski, Self 2007).

Pastebima, kad autoriai skirtinguose Saltiniuose plétojimo savoka apibrézia
ivairiai. Mokslo darbuose, paskelbtuose XX a. pradzioje, teigiama, kad plétra
lemia esamy technologiju sujungimas naujam naudojimui. Veélesniuose mokslo
darbuose, paskelbtuose XX a. antroje puséje, vyrauja pozitiris, kad plétra skatina
naujy (pirma karta taikomy) technologijy igyvendinimas.

J. E. Stiglitz nuomone, plétra skatina nemazi poky¢iai, kurie kartu atveria
imonéms galimybes, leidziancias praplésti dabartinio zZinojimo akiratj, sumazinti
izoliacija (Stiglitz 2001).

3. Tarptautinés prekybos plétojimo aspektai

Globalizacijos, ziniy taikymo ekonomikoje Europos Sajungos raidos ir plétros
salygomis jmonéms i§ esmes atsiveria naujos galimybés plétoti tarptauting
prekyba:
— sudaromos palankesnés salygos aktyviau taikyti tradicinius tarptautinés
prekybos plétojimo biidus (Ciburiené, Zaharieva 2006), pavyzdziui:
» imonéms vykdyti tarptauting prekyba ir naudotis masto ekonomijos pri-
valumais (Brooks et al. 2004),
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» gamykloms pirkti { gaminio sudétj itraukiamas sudedamasias dalis 1§
specializuoty tiekéjy uzsienio Salyse (Abele et al. 2008),

* tarptautinéms jmonéms plétoti prekyba tarp padaliniy, esanciy skirtingose
Salyse (Bartkus, Jurevicius 2007; Grimwade 2000);

— atsiranda poreikis taikyti naujus tarptautinés prekybos plétojimo budus,
nes:

 produktai keicia savo materialyji pavidala { nematerialyji,

* naujos technologijos, taikomos {vairiose srityse, sparc¢iai plinta tarp imoniy
ir gyventoju; ju taikymas sudaro salygas sumazinti prekybos sanaudoms,
padidinti pardavimy apimciai (Kraemer 2006).

Taikant naujus tarptautinés prekybos plétojimo biidus, tiek materialiosios,
tiek ir nematerialiosios kilmés prekés dazniausiai realizuojamos per interneta
naudojant elektroninés komercijos technologijas. Elektroninés komercijos tech-
nologijy taikymo salygomis pirkéjai ir pardavéjai tampa maziau priklausomi nuo
laiko ir vietos: pirkéjai, neiSeidami i§ namuy, gali jsigyti prekiy bet kuriuo paros
metu, bet kurioje pasaulio Salyje; pardavéjai gali konkuruoti del pirkéjy ne tik
nacionalinéje, bet ir tarptautinése rinkose.

Nepriklausomai nuo to, kokius tarptautinés prekybos plétojimo biidus taiko
imoneés, ju tarptautinés prekybos apimtis taip pat priklauso nuo bendro pasaulio
prekybos lygmens (Polak 2003) ir nuo specifiniy veiksniy, tokiy kaip Salies
turimy gamtiniy iStekliy gausa, vidaus rinkos dydis (Archives ... 2009). Pavyz-
dziui, 3alies su didele vidaus rinka fikio subjektai apskritai perka daugiau. Saliu,
gerai apsirlipinusiy gamtiniais iStekliais, pavyzdziui, nafta, tikio subjektai yra
linkg parduoti daugiau. O vadinamyjy sausumos apsupty Saliy, t. y. $aliy, kurios
neturi tiesioginés prieigos prie jury uosty, tikio subjektai dél daug aukstesniy
transportavimo kainy susiduria su prekiy gabenimo sunkumais plétojant uzsienio
prekyba (Archives ... 2009).

Literattiroje teigiama, kad imonés, vykdancios tarptauting prekyba, ne tik
susiduria su prekiy gabenimo sunkumais, bet ir su muity mokesciais, kalbiniais
bei kultiiriniais skirtumais, valiutos konvertavimo rizika (Bishop 2004). Todél
apskritai tikio subjektai, vykdantys tarptauting prekyba, turéty buti labiau pasi-
rengg negu subjektai, realizuojantys prekes tik nacionalinése rinkose.

Nagrinéjant imoniy aktyvuma ir pasirengima plétoti tarptauting prekyba,
didesnis démesys turi biiti skiriamas Europos Sajungos imonéms. Pasaulio
prekybos apimties struktiiroje didziausia dalj sudaro Europos Sajungos imoniy
tarptautinés prekybos apimtis.
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Nagrinéjant Europos Sajungos imoniy tarptautinés prekybos apimtj, paste-
bima, kad aktyviausiai tarptauting prekyba vykdo gamybos ir prekybos imonés.
Europos Sajungos tarptautinés prekybos apimties struktiiroje gamybos ir preky-
bos imoniy tarptautinés prekybos apimtis yra didziausia ir sudaro 82,4 % visos
Europos Sajungos tarptautinés prekybos apimties (Eurostat ... 2009).

Akivaizdu, kad Europos Sajungos jmonés (ypac gamybos ir prekybos), re-
aguodamos | vykstancius poky¢ius, kuriuos lemia globalizacija, Ziniy taikymas
ekonomikoje, Europos Sajungos raida ir plétra, turéty stengtis aktyviai taikyti
tradicinius ir {sisavinti naujus tarptautinés prekybos plétojimo biidus.

Remiantis Eurostat duomenimis, atskleidziama, kad 23 % gamybos ir 9,4 %
prekybos imoniy vykdo tarptauting prekyba: 13,5 % gamybos ir 5,8 % prekybos
imoniy parduoda prekes kitose Europos Sajungos Salyse, 9,4 % gamybos ir 3,7 %
prekybos imoniy —uz Europos Sajungos teritoriniy riby (Eurostat ... 2009). Pas-
tebima, kad i§ visy gamybos imoniy pajamy 23,7 % ir i§ visy prekybos imoniy
pajamy 6 % sudaro pajamos, gautos realizuojant prekes tarptautinése rinkose
(Eurostat ... 2009). Taip pat atskleidziama, kad kiekvienais metais didéja tiek
gamybos, tick prekybos imoniy, vykdanéiy tarptauting prekyba, kiekis.

Nepriklausomai nuo to, kokius tarptautinés prekybos plétojimo budus taiko
Europos Sajungos prekybos imonés, aktyviausiai tarptauting prekyba vykdo
didmeninés prekybos jmonés (jos sudaro ketvirtadalj visy prekybos imoniy).
11,9 % didmeninés prekybos imoniy parduoda prekes kitose Europos Sajun-
gos Salyse, 9,8 % — uz Europos Sajungos teritoriniy riby (Eurostat ... 2009).
I8 visy didmeninés prekybos imoniy pajamy 10,7 % sudaro pajamos, gautos
realizuojant prekes tarptautinése rinkose (apie tris ketvirtadalius — pajamos,
gautos realizuojant prekes kitose Europos Sajungos salyse) (Eurostat ... 2009).
Tarptauting prekyba ypac aktyviai vykdo daugiau nei 9 darbuotojus turinc¢ios
didmeninés prekybos imonés: 44 % ju parduoda prekes kitose Europos Sajungos
Salyse, 33,6 % —uz Europos Sajungos teritoriniy riby (Eurostat ... 2009). Taciau
atkreiptinas démesys, kad tarp visy prekybos imoniy (taip pat ir tarp didmeninés
prekybos) daugiau nei 9 darbuotojus turin€iy jmoniy yra nedaug (maziau negu
10 %) (Eurostat ... 2009).

Atskleidziama, kad Europos Sajungos gamybos ir prekybos imonése nauji
tarptautinés prekybos plétojimo biidai néra taikomi placiai. Lyginant Europos
Sajungos prekybos ir gamybos jmones su kity pasaulio valstybiy atitinkamomis
imonémis, pastebéta, kad vis daugiau prekybos ir gamybos imoniy, esanciy
kitose pasaulio valstybése, taiko naujus tarptautinés prekybos plétojimo budus.
Pavyzdziui, Kanados prekybos imonés surenka 56 % arba Islandijos gamybos
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imongés — 59 % prekybos internetu pajamy parduodamos prekes tarptautinése rin-
kose (OECD 2007; Statistics Iceland ... 2007). Aktyviausiai naujus tarptautinés
prekybos plétojimo biidus taiko tik Europos Sajungos prekybos automobiliais
imonés, parduodamos automobilius internetu kitose Europos Sajungos Salyse.

Taip pat pastebima, kad prekybos imonés dazniausia taiko tradicinius tarp-
tautinés prekybos plétojimo biidus, todél daugiausia prekybos internetu pajamy
surenkama nacionalinése rinkose. Pavyzdziui, Ispanijos ir Vokietijos prekybos
imonés surenka tik 10 %, Jungtinés Karalystés — 11 %, Lietuvos — 14 % prekybos
internetu pajamy parduodamos prekes kitose Salyse; bendrai Europos Sajungos
prekybos imonés, vykdydamos tarptauting prekyba, surenka 13 % prekybos
internetu pajamy (Eurostat ... 2009; Duomeny ... 2009).

Dazniausiai Europos Sajungos imonés prekes internetu parduoda keliose
Europos Sajungos Salyse ir tik 4 % — deSimtyje ir daugiau $aliy nariy (Report ...
2009). Taip pat pastebima, kad Europos Sajungos imonés, vykdydamos prekyba,
taip pat ir tarptauting, taiko teritorinius apribojimus. Pavyzdziui, 59 % interneto
parduotuviy veikia tik viena kalba, daznai prekiy pardavéjai stabdo pirkimo
internetu procesa, kai prekes perkantis asmuo suveda kreditinés kortelés duo-
menis ir paaiskéja, kad nurodytas adresas yra uz pardavéjo tikslinés rinkos riby
arba pardavéjai neleidzia perzitiréti prekiy pasitlymy, jeigu jie yra skirti kitose
Europos Sajungos salyse gyvenantiems elektroninés parduotuvés lankytojams,
arba atsisako parduoti ir pristatyti prekes pirkéjams, gyvenantiems Salyse, kuriose
pardavéjai neturi jsteigg savo padalinio (Commission ... 2009).

Manoma, kad Europos Sajungos imoniy negeb¢jimas ar nenoras surasti
platintojus, galin¢ius aptarnauti vartotojus, esancius kitose Salyse, gali biti
laikomas svarbiausiu veiksniu, stabdanciu tarptautinés prekybos plétojima
(Commission ... 2009).

Taip pat pastebima, kad visoje Europos Sajungos erdvéje susiformavo vie-
na poerdvé, funkcionuojanti pagal bendrus standartus. Minétoje poerdvéje
plétojant tarptauting prekyba néra aktyviai taikomos elektroninés komercijos
technologijos.

4. Gamybos ir prekybos jmoniy palyginimas

Remiantis Furostat duomenimis, buvo palygintos Europos Sajungos gamybos
ir prekybos imonés, veikiancios ivairiose Salyse. Siekta nustatyti, kaip minétos
imongés vykdo tarptauting prekyba bei sugeba suderinti tradicinius ir naujus tarp-
tautinés prekybos plétojimo biidus. Siuo atveju buvo susidurta su daugiakriterio
sprendimo problema (Peldschus 2009).
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Dazniausiai mokslingje literattiroje tokie uzdaviniai sprendziami matricine
forma. Pirmiausia sudaroma uzdavinio sprendimo priémimo matrica, turinti
tiek stulpeliy, kiek yra kriterijy, ir tiek eiluéiy, kiek yra lyginamy objekty. Tai-
kant daugiakriterius metodus labai svarbu nustatyti kriterijy (rodikliy) svorius
(reiksmingumus) (Podvezko 2005). Véliau sprendimy priémimo matrica yra
normalizuojama — paver¢iama tokia, kurioje kriterijy skaitinés reikSmés neturi
jokiy matavimo vienety. Toliau normalizuota sprendimy priémimo matrica yra
pasveriama: kiekvieno kriterijaus reikSmés yra dauginamos i$ atitinkamo kri-
terijaus reikSmingumo; bendra minéty kriterijy reikSmingumy suma biina lygi
vienetui (Turskis et al. 2009).

Normalizavimo btido parinkimas ir sprendimo metodo pritaikymas yra
kiekvieno sprendima priimancio asmens reikalas (Turskis e al. 2009). Daznai
autoriai i§ daugelio iki $iol sukurty ir mums zinomy metody pasirinkdavo ir
taikydavo COPRAS (angl. The multi-attribute COmplex PRoportional ASses-
sment of alternatives) metoda. Siame straipsnyje uzdaviniui spresti bus irgi
naudojamas COPRAS metodas. Lietuvoje $is metodas gerai zinomas ir yra
taikomas nuo 1994 m. sprendziant jvairius uzdavinius (Andriuskevicius 2005;
Bivainis, Drejeris 2009; Ginevicius, Podvezko 2006, 2008, 2009; Kaklauskas
et al. 2007 ir kt.).

Siekiant palyginti Europos Sajungos gamybos ir prekybos imones pagal jas
apibiidinancia kriterijy sistema, buvo taikomas kompleksinis vertinimas. Jis
suteiké galimybe:

— naudotis apibendrintu ijmones charakterizuojanciu rodikliu;
— {vertinti skirtingus ir net tarpusavyje priestaringus kriterijus;
— atsizvelgti { jvairiy kriterijy svarba vertinimo rezultatams.

Lyginant prekybos ir gamybos jmones, buvo remtasi E. K. Zavadsko, L. Si-
manausko ir A. Kaklausko pasitlyta daugiakriterio kompleksinio proporcingo
ivertinimo metodika (Zavadskas et al. 1998). Ja taikant normalizuoti jvairaus
pobtidzio kriterijai (t. y. kriterijai, nusakantys gamybos ir prekybos imoniy akty-
vuma ir pasirengima plétoti tarptauting prekyba bei gebéjimus jveikti sunkumus),
kuriais remiantis buvo priimtas galutinis sprendimas. Taip pat buvo naudojami
imones apibuidinantys kriterijai, padedantys identifikuoti imones:

a) vykdancias prekyba Europos Sajungoje rinkoje;

b) vykdancias prekyba rinkose, esanc¢iose uz Europos Sajungos riby;

c) taikancias prekyboje elektroninés komercijos technologijas;

d) susiduriancias su informaciniy technologiju efektyvaus taikymo problema

imongés jsiklirimo momentu,
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e) susiduriancias su verslo plétros partneriy stoka;

f) susiduriancias su jnirtinga konkurencija;

g) plétojancias prekiy ir paslaugy jvairovg;

h) siekiancias pardavimy augimo;

1) siekiancias tarptautiniy rinky.

Atliekant tyrima iSvardyti kriterijai buvo suskirstyti i tris grupes. Pirmai
grupei priklausé kriterijai, apibidinantys imoniy aktyvuma plétojant tarptauting
prekyba (a—c), antrai — kriterijai, apibiidinantys jmoniy gebéjimus jveikti sunku-
mus (d—f), treciai — kriterijai, apibiidinantys imoniy strateginius tikslus (g—i).

Kriterijy sistema sudaryta atsizvelgiant { visus galimus kiekybinius krite-
rijus, apibiidinancius vertinamas imones. Kiekybiniy kriterijy reik§mingumas
nustatytas ekspertiniu biidu. Pirmai grupei priskirti kriterijai eksperty ivertinti
geriausiai, o antros grupés kriterijai susilauké mazesnio juy démesio negu trecios
grupés. Eksperty nuomoniy suderinamumas buvo vertinamas konkordacijos
koeficientu. Siuo atveju jis buvo lygus 0,8 ir parodé, kad eksperty vertinimai
buvo suderinti.

Palyginus gamybos imones nustatyta, kad Danijos ir Liuksemburgo imonés
geriausiai sugeba plétoti tarptauting prekyba (1 lentelé). 24 % ju vykdo prekyba
Europos Sajungos rinkoje ir 20 % — teritorijose, esanciose uz Europos Sajungos
riby. 34 % imoniy realizuodamos prekes taiko elektroninés komercijos technolo-
gijas, 45 % imoniy siekia pardavimy augimo (beveik trec¢dalis ju — tarptautinése
rinkose). Taip pat nustatyta, kad i§ visy nagrinéjamy Europos Sajungos gamybos
imoniy 15 % vykdo prekyba Europos Sajungos rinkoje ir 13 % imoniy — te-
ritorijose, esanciose uz Europos Sajungos riby, 8 % imoniy taiko prekyboje
elektroninés komercijos technologijas, 36 % imoniy siekia pardavimy augimo
(beveik pusé ju — tarptautinése rinkose).

Taip pat nustatyta, kad Danijos ir Liuksemburgo imonés yra aktyviau-
sios plétojant tarptauting prekyba (2 lentel¢). 9 % ju vykdo prekyba Europos
Sajungos rinkoje ir 15 % — teritorijose, esanciose uz Europos Sajungos riby.
40 % imoniy realizuodamos prekes taiko elektroninés komercijos technologi-
jas, 41 % imoniy siekia pardavimy augimo (beveik trecdalis jy — tarptautinése
rinkose). 6 % visy nagrinéjamy Europos Sajungos prekybos imoniy vykdo
prekyba Europos Sajungos rinkoje ir 6 % — teritorijose, esanciose uz Europos
Sajungos ribu. 13 % imoniy taiko elektroninés komercijos technologijas pre-
kyboje, 25 % imoniy siekia pardavimy augimo (Sick tiek daugiau nei tre¢dalis
ju— tarptautinése rinkose).
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1 lentelé. Gamybos imoniy palyginimas

(72]

g Table 1. Comparison of manufacturing enterprises
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E Danija 24 20 34 16 18 40 26

g Portugalija 12 6 7 39 11 84 22

g Cekija 9 3 8 22 23 62 23
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% Italija 15 14 2 18 10 64 22

'5 Latvija 23 10 2 27 43 50 31
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o
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< "

- Austrija 30 16 14 21 23 59 41
Liuksemburgas 47 13 16 56 78 100 44
Rumunija 7 14 2 13 37 50 30
Slovénija 8 15 11 16 34 54 31
Slovakija 45 16 7 25 46 59 19
Svedija 15 15 26 20 22 53 31
Suma 273 169 158 336 453 844 435
Suma, padau-
ginta i§ pradi-

s . 46 20 24 27 41 84 41
nio kriterijaus
reik§mingumo
Bendra suma lygi 366
Kriterijaus
realus reiks- 0,126 0,055 0,064 0,073 0,111 0,230 0,113
mingumas

Bendra kriterijy realiy reik§mingumy suma lygi 1,000
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(1T}
-
Minimizuojan- 8
o o Reiki-  Maksimi-  Minimi-  C10° Feiksmés - Lyginamujy =
Siekia Siekia . L. .. maziausia varianty L.
. . . | mingumy zuojan¢iy zuojanciy L .. Priorite- [77)
pardavimy  tarptautiniy . S e minimizuo- santykinis .
K . matricos  reikSmiy  reikSmiy . . . e tiskumas o
augimo, % rinky, % janCia reikSme  reikSmingu- or ]
suma suma suma - .
turinCios Salies mas 2
atzvilgiu o’
(O)
Ll
l—
=
0,085 0,110 o
[72)
-l
=
45 16 0,072 0,0532 0,019 1,00 9,68% 1 =
43 27 0,068 0,0339 0,034 0,55 5,79% 13 g
22 8 0,049 0,0219 0,027 0,69 5,19% 14 g
Ll
50 31 0,077 0,0488 0,028 0,66 7,78% 5 n
31 14 0,053 0,0293 0,024 0,79 6,36% 12 %
39 18 0,067 0,0372 0,030 0,62 6,44% 10 '5
42 29 0,078 0,0434 0,034 0,55 6,74% 8 &
o
47 19 0,056 0,0322 0,024 0,80 6,71% 9 5
30 21 0,075 0,0486 0,026 0,72 7,99% 4 =
78 33 0,131 0,0723 0,059 0,32 8,63% 2
38 19 0,057 0,0313 0,025 0,75 6,39% 11
45 29 0,067 0,0402 0,027 0,71 7,11% 7
27 22 0,080 0,0469 0,033 0,57 7,18% 6
46 16 0,070 0,0460 0,024 0,78 8,00% 3
583 303 1,000 0,5852 0,415 9,52
50 33
Bendra suma lygi 366
0,135 0,091
Bendra kriterijy realiy reiks-
mingumy suma lygi 1,000
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2 lentelé. Prekybos imoniy palyginimas

Table 2. Comparison of trade enterprises

Taiko
Susiduri Susiduri Plétoj
Vykdo Vykdo prekyboje usicuria su . usicuria Susiduria ¢ Ao Jé
.. ITefektyvaus tai- su verslo s prekiy ir
Prekybos prekyba  prekyba elektroninés Kymo problema letros su jnirtinga asla
imonés ESrinko- uzES komercijos . Y N p o p K konkuren- P L el
o % rib, % technologi- imonés jsikirimo  partneriy cila, % jvairo-
e ? o momentu, % stoka, % ’ ve, %
jas, %
Pradinis
Kriterii
neryaus 0,170 0,120 0,150 0,080 009 0,100 0,095
reik§mingu-
mas
Portugalija 3 3 15 13 2 23 8
Cekija 10 2 9 12 18 39 20
Danija 9 15 40 13 12 41 29
Estija 20 6 15 32 32 58 36
Italija 4 4 3 11 6 44 16
Latvija 14 4 3 25 38 57 35
Lietuva 8 6 16 20 52 62 41
Bulgarija 2 1 2 10 13 46 36
Austrija 22 11 18 16 18 54 35
Liuksemburgas 39 6 12 33 47 75 31
Rumunija 1 1 2 9 18 36 22
Slovénija 3 13 13 14 27 64 34
Slovakija 38 8 4 14 30 44 22
Svedija 9 9 30 18 17 49 36
Suma 182 90 182 239 330 692 400
Suma, padau-
ginta iSpradi- 1 27 19 30 9 38
nio kriterijaus
reik§mingumo
Bendra suma lygi 366
Kriterijaus
realus reiki- 0,107 0,037 0,094 0,066 0,103 0,239 0,131
mingumas

Bendra kriterijy realiy reik§mingumy suma lygi 1,000
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o o Reiki-  Maksimi-  Minimi-  Cl0° Feiksmés - Lyginamujy =
Siekia Siekia min Suoiandiu zuoiandi maziausia varianty Priorite
pardavimy  tarptautiniy mq .Jv . N .J, B U minimizuo- santykinis . <N
. . matricos  reikSmiy  reikSmiy . . . I tiSkumas o
augimo, % rinky, % janCia reikSmg  reikSmingu- or ]
suma suma suma - .
turincios Salies mas 2
atzvilgiu o’
(O)
Ll
l—
=
0,085 0,110 o
[72)
-l
=
9 7 0,030 0,0181 0,012 1,00 7,97 % 5 =
18 6 0,048 0,0257 0,022 0,54 5,89 % 12 g
41 12 0,080 0,0586 0,022 0,56 9,31 % 1 g
Ll
50 26 0,097 0,0584 0,039 0,31 7,75 % 6 n
19 6 0,039 0,0185 0,020 0,60 5,56 % 13 %
42 15 0,080 0,0412 0,038 0,31 6,05 % 10 '5
41 19 0,091 0,0477 0,043 0,28 6,48 % 8 &
o
34 8 0,050 0,0270 0,023 0,53 597 % 11 5
41 24 0,089 0,0599 0,029 0,42 8,58 % 3 =
43 54 0,125 0,0752 0,049 0,24 9,02 % 2
22 7 0,039 0,0183 0,020 0,59 5,46 % 14
34 21 0,077 0,0427 0,034 0,35 6,44 % 9
23 10 0,073 0,0451 0,028 0,43 7,15 % 7
43 18 0,083 0,0563 0,027 0,45 8,37 % 4
462 233 1,000 0,5927 0,407 6,62
39 26
Bendra suma lygi 366
0,135 0,089
Bendra kriterijy realiy reiks-
mingumy suma lygi 1,000
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Palyginus gamybos ir prekybos imones nustatyta, kad Europos Sajungos
gamybos imonés yra aktyvesnés parduodant prekes uzsienio rinkose, taciau taip
pat pastebéta, kad jos yra inertiskos ir dazniausiai taiko tradicinius tarptautinés
prekybos plétojimo btidus. Prekybos imonés turi daugiau galimybiy taikyti nau-
jus tarptautinés prekybos plétros biidus, taciau yra pasyvesnés plétojant tarptau-
ting prekyba. Taip pat nustatyta, kad Danijos ir Liuksemburgo gamybos jmoniy
aktyvumas yra i§skirtinai reik§mingas ir svarbus vertinant tarptautinés prekybos
plétojimo galimybes. Sios imonés aktyviausiai plétoja tarptauting prekyba bei
geriausiai suderina jvairius tarptautinés prekybos plétojimo biidus.

5. ISvados

Pastebima, kad visoje Europos Sajungos erdvéje susiformavo viena poerdve,
funkcionuojanti pagal bendrus standartus. Minétoje poerdvéje, plétojant tarptau-
ting prekyba, néra aktyviai taikomos elektroninés komercijos technologijos.

Palyginus gamybos ir prekybos jmones, nustatyta, kad Europos Sajungos
gamybos imongés yra aktyvesnés parduodamos prekes uzsienio rinkose, taciau
taip pat pastebéta, kad Sios imongs yra inertiskos ir dazniausiai taiko tradicinius
tarptautinés prekybos plétojimo biidus.

Nustatyta, kad, nepriklausomai nuo to, kokie tarptautinés prekybos plétojimo
biidai yra taikomi, i§ prekybos imoniy aktyviausiai tarptauting prekyba vykdo di-
dmeninés prekybos imonés. Taip pat pastebéta, kad tarptautinei prekybai démesio
stokojama prekybos jmonése, turinciose iki 9 darbuotojy bei nepriklausanciose
didmeninés prekybos jmonéms.

Tyrimo rezultatai rodo, kad Danijos ir Liuksemburgo gamybos imoniy ak-
tyvumas yra iSskirtinai reik§mingas ir svarbus vertinant tarptautinés prekybos
plétojimo perspektyvas. Sios imonés aktyviausiai plétoja tarptauting prekyba bei
geriausiai suderina jvairius tarptautinés prekybos plétojimo biidus.
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INTERNATIONAL TRADE IN PRACTICE
OF ENTERPRISES ACTIVITY

A. Burinskiené
Summary

Nowadays importance of international trade is rising; new perspectives for enterprises
to sell products at international markets are more significant.In the article theoretical
and practical aspects of international trade development are analysed; European Union
manufacturing and trade enterprises are compared; practice of manufacturing and trade
enterprises activity for development of international trade are presented. The study results
show that European Union manufacturing enterprises are more active in international
trade than trade enterprises. Also research shows that within manufacturing enterprises
Denmark and Luxembourg enterprises are the most active in selling products abroad and
in using traditional and online international trade development methods.

Keywords: international trade, trade enterprises, manufacturing enterprises,
comparison.
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